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Werbung im Internet 
 
GRATIS
 
Reproduktionen, bersetzungen, Weiterverarbeitung oder
 
hnliche Handlungen zu kommerziellen Zwecken sowie Wiederverkauf oder sonstige Verffentlichungen sind
 
ohne die schriftliche Zustimmung des Autors nicht gestattet.
 

 
Copyright 2016 Alexander Arlandt
 

 
Diese Publikation wurde nach bestem Wissen recherchiert und erstellt.
 
Verlag und Autor knnen jedoch keinerlei Haftung fr Ideen, Konzepte, Empfehlungen, Sachverhalte bernehmen.
 

 
Die publizierten Werbemanahmen sind als Denkanste zu verstehen, um jeweils zu eigenen Lsungen zu gelangen. Werbemodelle im Internet unterliegen einem schnellen Wechsel der Gegebenheiten, Prferenzen der Anwender, den jeweils geltenden juristischen Voraussetzungen, Bedingungen und mssen deshalb regelmig an die aktuellen Konditionen angepasst werden.
 

 
Informieren Sie sich grundstzlich ber gesetzliche Vorschriften, technische - sowie kaufmnnische Erfordernisse. Konsultieren Sie vor konkreten Vorhaben einen fachkundigen Berater Ihrer Wahl. Kommerziell orientierte Projekte / Webseiten sollten immer einer juristischen Prfung unterzogen werden. Stellen Sie keine Seite ins Internet, deren Inhalt und Form nicht den gesetzlichen Bestimmungen entspricht.
 

 
Als Leserin und Leser dieses eBooks, mchten wir Sie ausdrcklich darauf hinweisen, dass keine Erfolgsgarantien oder hnliches gewhrleistet werden kann. Auch kann keinerlei Verantwortung fr jegliche Art von Folgen, die Ihnen oder anderen Lesern im Zusammenhang mit dem Inhalt dieses Buches entstehen, bernommen werden. Der Leser ist fr die aus diesem Buch resultierenden Ideen und Aktionen selbst verantwortlich.
 

 
Dieses eBook enthlt Links zu fremden Websites.Wir distanzieren uns ausdrcklich von allen Inhalten der verlinkten Seiten. Auch bernehmen wir keine Garantie fr die Aktualitt der Websites, auf die in diesem Werk verlinkt wird.

    
        Einleitung

    
 
Um zu verkaufen, mssen Sie fr Ihre Produkte und Dienstleistungen werben. Schon Henry Ford wusste, dass Werbung fr die Entwicklung eines Unternehmens und den Verkauf der Produkte absolut notwendig ist. Dies gilt genauso wenn nicht noch mehr fr die Werbung im Internet. In der Regel kostet Werbung Geld, oft sogar viel Geld. Wre es nicht genial, wenn Sie Ihre Traffic, also Besucher Ihrer Website, gratis erhalten knnten? Vllig kostenlos? Ja, das ist mglich.
 

 
Kostenloser Traffic auf der eigenen Webseite spielt eine sehr groe Rolle. Da die Preise fr effektive Werbemanahmen im Web ansteigen, ist fast jeder Webseitenbetreiber heutzutage auf alternative Besucherstrme aus diversen Quellen angewiesen. Schlielich geht es letztendlich immer um einen hohen Gewinn und nicht um den hohen Umsatz bei enormen Kosten. Ideal wren regelmige Umstze vllig ohne Werbekosten. Nicht mglich? Aber sicher!
 

 
Genau das sollten Sie anstreben. Am Anfang einer Ttigkeit im Internet ist es sehr wichtig, nicht gleich Geld fr Werbung zu „verbrennen“, zumal meistens erst Erfahrungen mit der Effektivitt von Internetwerbung gesammelt werden mssen. Konzentrieren Sie sich daher zunchst auf kostenlose Werbemanahmen. Dann kann nichts schief gehen.
 

 
So ganz ohne bezahlte Werbung werden Sie im Laufe Ihrer Internet-Marketer Ttigkeit wohl nicht auskommen, doch Sie profitieren schon in hohem Ma, wenn der Besucheranteil, der aufgrund kostenloser Werbemanahmen auf Ihre Webseiten kommt, massiv gesteigert werden kann. Wie Sie gratis Besucher auf Ihre Webseiten locken, erfahren Sie in den folgenden Zeilen. Mit den zahlreichen Manahmen, kostenlosen Traffic zu generieren, kommen Sie Ihrem Ziel, ohne kostenpflichtige Werbung Geld zu verdienen sehr nahe. So mancher Webmaster verzichtet ganz auf bezahlte Werbung und lebt trotzdem gut von seinen Einnahmen. Das sollte auch Ihr Ziel sein, denn der Aufbau eines tragfhigen Internet Business basiert heute zum groen Teil auf kostenlosem Traffic, der jedoch qualitativ hochwertig ist. Denken Sie da nur mal an die sozialen Netzwerke. Ein unglaubliches Potenzial! Spter, wenn die ersten Gewinne verbucht sind, knnen Sie dann immer noch bezahlte Werbung in Ihr Konzept integrieren. Wenn Sie gratis Besucher auf Ihre Webseite fhren, bedeutet dies nicht, dass es sich um nicht qualifizierte Besucher handelt.
 

 
Im Gegenteil! Gerade mit den nachfolgend beschriebenen Manahmen gelingt es, eben diese Besucher auf die Webseite zu locken, die an den publizierten Themen interessiert sind. Schlielich kommt es darauf an, gute Besucher auf die Webseite zu fhren, die auch Umstze ermglichen.
 

 
In dieser Publikation zeige ich Ihnen viele Mglichkeiten, gratis die passenden Besucher auf Ihre Webseite zu bekommen. Sie sind mit zwar mit etwas Zeitaufwand verbunden, kosten dafr aber kein Geld. In kurzen Abschnitten lesen Sie, welche Manahmen zu ergreifen sind und wie Sie vorgehen sollten.
 

 
So, und los gehts!

    
        So lassen Sie andere für sich werben

    
 

 
Mit Hilfe von sogenannten Partnerprogrammen beteiligen Sie andere an Ihren Gewinnen – und generieren so zustzliche Kunden.
 

 
Als Webseitenbetreiber haben Sie etwas zu verkaufen, seien es Produkte oder Dienstleistungen. Wie wre es, wenn Sie sich Partner suchen und es denen schmackhaft machen, Interessenten und damit mgliche Kunden auf Ihre Webseiten zu leiten?
 

 
So funktioniert es:
 


 
Immer, wenn ein Kunde ber die Website und einen Link Ihres Partners auf Ihre Website gelangt und etwas bei Ihnen kauft, erhlt der Partner eine bestimmte Provision, die Sie vorher mit dem Partner vereinbart haben. Dadurch machen Sie es fr die Partner lukrativ, dass Sie Ihnen mglichst viele Interessenten auf Ihre Webseite schicken. Diese Partner nennt man auch Affiliates.
 

 
Sie schaffen sich damit sozusagen eine ganze Armee an Verkufern, die fr Ihre Produkte werben und fr die Sie erst dann bezahlen mssen, wenn ein Interessent auch wirklich bei Ihnen gekauft hat. Man nennt das auch „Pay-per-Sell“.
 

 
Sie als Anbieter der Produkte stellen den Partnern/Affiliates Werbemittel (z.B. Banner, Textlinks, Grafiken, Werbevideos, Verkaufstexte) zur Verfgung. Je besser Ihre Werbemittel sind, um so besser knnen natrlich Ihre Partner fr Sie werben. Ihre Partner integrieren diese Werbemittel z.B. auf Ihren Webseiten oder schreiben Emails an ihre Kunden und Interessenten. Je grer die Interessentenliste Ihrer Partner ist, um so interessanter ist natrlich ein Partner fr Sie. Sobald ein Kunde ber einen Partnerlink auf Ihre Webseite kommt und Ihre Produkte erwirbt, erhlt der Partner eine zuvor vereinbarte Provision. Manche Partnerprogramm-Betreiber vergten auch den Besucher einer Website mit einer Provision (Pay per Click) oder nach erfolgreichen Newslettereintrag (Pay per Lead).
 


 
blich an Provisionen sind bis zu 50%, insbesondere bei digitalen Produkten. Bei physischen Produkten ist die Provision natrlich wesentlich geringer (+/- 10%).
 

 
Warum Partnerprogramme ?
 

 
Sie bekommen Partner quasi gratis und mssen erst dann eine Provision auszahlen, nachdem auch Produkte verkauft wurden. Also nur im Erfolgsfall! Kosten entstehen also erst beim erfolgreichen Verkauf. In diesem Moment wurde der Verkaufspreis aber schon durch den Kunden bezahlt. Wichtig: Vereinbaren Sie nur Provisionszahlungen bei erfolgtem Verkauf und erfolgreicher Bezahlung der Ware. Auf keinen Fall sollten Sie fr simple Besuche der Webseite (Pay per Click) oder hnliche Modelle Zahlungen zusichern. Das kann man natrlich auch machen. Allerdings muss man hier sicher sein, dass die Kunden danach auch etwas kaufen und Geld in die Kasse kommt. Sonst geht der Schuss nach hinten los. Bezahlen Sie also besser erst dann Provisionen, wenn auch tatschlich etwas gekauft wurde! Dann sind Sie in jeder Hinsicht auf der sicheren Seite.
 

 
Beispiel: Der Kunde kauft fr 30 Euro ber die Webseite eines Partners ein eBook, bezahlt den Kaufpreis an den Anbieter, der das Partnerprogramm betreibt. Anhand des bertragenen Codes (Partner-Identifikations-Nummer, Kurz „Partner ID) des Partners erkennt der Anbieter, wer den Kauf vermittelt hat und berweist dann an den betreffenden Partner die fllige Provision. Sie knnen mit Hilfe vieler Partner Ihre Umstze krftig steigern, ohne dass Ihre Werbekosten steigen. Sie mssen ja vorher nichts bezahlen!
 

 
Vorteil: Ihre Prsenz im Internet vervielfacht sich ohne Arbeit, weil die Werbebanner und Links von den Partnern selbststndig in deren Webseiten integriert werden. Hinweise und Links zu Ihrer Webseite sind also auf vielen anderen Seiten mit passendem Content zu finden, ohne dass Sie etwas dafr bezahlen mssen.
 


 
Wichtig: Versorgen Sie Ihre Partner mit gutem Werbematerial und locken Sie sie mit lukrativen Provisionen.
 

 
So nutzen Sie es gratis:
 

 
Es gibt zwei Arten, wie man selbst ein Partner-Programm starten kann. Fr viele Einsteiger eignet sich zunchst ein eigenes Partner-Programm bei einem Partner-Programm-Netzwerk einzurichten. Partner-Programm-Netzwerke sind das Bindeglied zwischen dem Anbieter eines Produkts/Betreiber und dem Partner.
 

 
Grere Anbieter sind beispielsweise Affilinet.de oder Zanox.de. Hier findet man viele groe Unternehmen, wie Tui, Zalando, fhrende Bankhuser etc. Um in so einem Netzwerk aufgenommen zu werden, muss man gegebenfalls eine Aufnahmegebhr zahlen, wobei auch dies verhandelbar ist. Fr kleinere Unternehmen eignen sich daher oftmals eher andere Netzwerke, wie digistore24.com und mycommerce.com, bei denen man kostenlos als Publisher aufgenommen wird.
 

 
Die Netzwerke stellen die Technik zur Verfgung (z.B. da die Zuordnung mit der Partner ID klappt.) Auerdem verwalten sie die Finanzen, das heit die Abrechnung mit den Partnern. Gerade am Anfang ist das fr einen Produkt-Anbieter sehr bequem. Natrlich nehmen die Netzwerkanbieter sich auch fr jeden Verkauf eine kleine Provision. Dafr muss man sich nicht mit technischen Details oder Abrechnungen herumschlagen und kann seine Zeit produktiver einsetzen. Ein weiterer Vorteil: Die meisten Partner durchforsten regelmig Partner-Programm-Netzwerke, um lukrative Partner-Programme zu finden. Vielleicht stoen sie dabei ja demnchst auch auf Ihr Partner-Programm? Ich kann Einsteigern, die mit digitalen Produkten wie z.B. eBooks Geld im Internet verdienen mchten http://international.clickbank.com/de/ empfehlen! Das ist sehr einfach und kann sehr viel bringen!
 

 
Die weitere Alternative bietet Ihnen eine eigene Inhouse-Partner-Programm-Software. Hiermit sparen Sie das Partner-Programm-Netzwerk und haben freie Hand – aber auch etwas mehr Arbeit. Die Technik knnen Sie mit fertigen Software-Programmen in Ihre Webseite integrieren. Wobei hier schon technisches Know How gefragt ist.
 

 
Ob Inhouse Partner-Programm oder Netzwerk: Melden Sie Ihr Partnerprogramm in jedem Fall bei den relevanten Infoseiten fr Partnerprogramme an (z.B. www.partnerprogramme.de oder www.100partnerprogramme.de ). So werden viele Interessenten auf Ihr Programm aufmerksam und tragen sich ein. Es gibt viele Webseiten mit guten Informationen zum Thema, die Ihr Partnerprogramm gerne prsentieren. Auf diesen Webseiten informieren sich die Partner und suchen nach neuen Partnerprogrammen. Tragen Sie Ihr Partnerprogramm also unbedingt dort ein, dann melden sich auch schnell geeignete Partner bei ihnen an. Weiter interessante Partnerprogramm-Netzwerke finden Sie auch ber die genannten Links der Partnerprogramm-Infoseiten!
 

 
Natrlich knnen Sie das Internet auch nach potentiellen Partnern, die zu Ihrem Produkt passen knnten, durchforsten und diese ganz direkt anschreiben, ob sie Interesse haben, fr Sie zu werben. Es ist auch gar kein Problem, vermeintliche Konkurrenz anzusprechen. Nach dem Motto, eine Hand wscht die andere, stoen Sie dabei eher auf offene Ohren als auf Ablehnung. Manchmal entstehen dabei auch interessante Kooperationen, in dem jeder seine Produktpalette sinnvoll ergnzt.
 

 

 

 

 


    
        Ihre Website muss im Web gefunden werden

    
 
Die fhrenden Suchmaschinen drften Sie kennen. Fast alle Internetuser haben schon einmal ber eine Suchmaschine etwas gesucht. Beim Eintrag geben Sie der Suchmaschine die www-Adresse an, damit eine Listung erfolgen kann. Wer hier auf den oberen Pltzen steht, erhlt ziemlich sicher Webseitenbesucher und damit sehr wahrscheinlich auch Kunden.
 

 
So funktioniert es:
 

 
Durch den Eintrag Ihrer Webseite bei Suchmaschinen erhalten Internetuser bei der Angabe relevanter Begriffe passende Suchergebnisse, eventuell einen Link zu Ihrer Webseite, zu Ihren Artikeln, Ihren Beitrgen in Blogs, in Artikelverzeichnissen oder Ihre Online PR-Meldung. Die User geben den Suchbegriff oder Kombinationen ein und erhalten darauf Ergebnislisten mit Links zu Webseiten, deren Inhalt dem Suchbegriff entspricht.
 

 
Deshalb brauchen Sie es:
 

 
Viele User nutzen Suchmaschinen aller Art, um Themen zu finden. Stimmen die Suchbegriffe mit den Inhalten Ihrer Website berein, besteht eine gute Chance, dass ein Link zu Ihrer Webseite landet. Der Suchende erhlt also einen Hinweis auf Ihre Webseite oder Webseiten mit Links zu Ihrer Seite und besucht diese eventuell auch. So knnen eine Menge Besucher auf Ihre Webseite gelangen, die sonst nie den Weg zu Ihnen gefunden htten. Die einfache Aufnahme bei den Suchmaschinen ist i.d.R. gratis. Melden Sie also Ihre Website bei allen wichtigen Suchmaschinen an, damit diese auch wirklich gefunden werden kann.
 

 
Wichtig: Besucher, die ber Suchmaschinen auf Ihre Website gelangen, sind sehr wertvoll, denn sie haben mit themenrelevanten Begriffen nach weiteren Informationen ber das jeweilige Thema gesucht. Sie sind also an Ihrem Angebot interessiert. Das Gute daran ist, dass diese Besucher fr Sie vllig kostenlos auf Ihre Webseiten kommen. Sie mssen dafr keinen einzigen Cent ausgeben. Die Prsenz in Suchmaschinen ist sehr wichtig fr den Erfolg im Internet und von daher ein MUSS. Je besser Ihre Platzierungen ausfallen, desto hher ist die Wahrscheinlichkeit, dass Besucher auf Ihre Webseiten gelangen. Tipp wie Sie bei Suchmaschinen gute Platzierungen erlangen: Je mehr Links von anderen themenrelevanten Websites zu Ihrer Webseite fhren, desto mehr Besucher knnen Sie auf Ihre Seite fhren. Die Suchmaschinenbetreiber denken nmlich so: „Wenn eine Website von vielen anderen Seiten empfohlen wird, dann muss sie wertvoll sein. Also platzieren wir sie weiter oben.“ Und die Betreiber der Suchmaschinen haben daran ein groes Interesse Webseiten mit wertvollen Inhalten ganz oben in Ihren Suchmaschinen prsentieren zu knnen.





- Ende der Buchvorschau -
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