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 Konzepte und Heilkunst
 

 
 
Mein Name ist Stefan Lackermeier und meine Firma heit „Konzepte & Heilkunst“. Von Beruf bin ich Heilpraktiker und IT-Berater, wobei ich die drei Fachbereiche Beratung, Ausbildung und Praxis kombiniere. 
 

In meiner Naturheilpraxis konnte ich immer wieder beobachten, dass viele Erkrankungen durch eine Entgleisung des Stoffwechsels ausgelst werden, daher habe ich mich auf die Themen Ernhrung- und Stoffwechsel spezialisiert. 

Angehenden Kollegen/Kolleginnen mchte ich die Ausbildung zum Heilpraktiker erleichtern. Ich habe den kompletten Heilpraktiker-Prfungsstoff in Form von einzigartigen, bersichtlichen Mindmaps abgebildet. Diese biete ich neben vielen informativen Beitrgen und einer Schuldatenbank auf meinem Portal heilpraktikerABC an. 

Fr Heilpraktiker/innen habe ich zudem die Spezial-Software heilpraxisLIFE entwickelt, mit der alle wesentlichen verwaltungstechnischen Arbeiten schnell, sicher und zuverlssig durchgefhrt werden knnen. 
 

 
 

Stefan Lackermeier 
 
Heilpraktiker & IT-Berater
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Corporate Design
 


 
 
Ein einheitliches Erscheinungsbild ist wichtig. Was gehrt dazu und was gilt es bei der Entwicklung eines Corporate Designs zu beachten?
 


 
 
Wozu Corporate Design?
 
Tagtglich werden wir in Zeitungen, im Internet, in Schaufenstern, an Huserwnden etc. mit einer Flut von Informationen verschiedenster Unternehmen berschttet. An welche davon wir uns spter erinnern, was „hngen bleibt“, ist ganz mageblich davon abhngig, welche Werbestrategien angewandt werden und vor allem, ob der Betrachter sich durch ein besonderes Erscheinungsbild persnlich angesprochen fhlt. Auch fr Sie als (angehender) Heilpraktiker ist es wichtig, dass Sie die Zielgruppe ansprechen, die Sie sich fr Ihre Praxis wnschen. Dass Sie sich im Markt positionieren, den Wiedererkennungswert Ihres Unternehmens steigern und Ihre Klientel ber Ihr Leistungsspektrum informieren. 
 


 
 
Wo kommt Ihr Corporate Design zum Einsatz?
 
Wenn man von einem einheitlichen Erscheinungsbild spricht, denkt man zuerst einmal an ein einprgsames Firmenlogo und darauf abgestimmte Geschftspapiere. Dies ist in jedem Fall die Basis fr ein erfolgreiches Auftreten, doch es ist lngst nicht alles, was ein gutes CD ausmacht. Auch wenn Sie klein anfangen und das Werbebudget anfangs nur fr die „Grundausstattung“ reicht, muss Ihr CD von Grund auf so angelegt sein, dass jegliches Wachstum, jede Werbemanahme in der Zukunft auf dieser soliden Basis aufbauen kann.
 
Ihre Werbemglichkeiten sind vielfltig. Angefangen von der Visitenkarte, ber Inserate in rtlichen Zeitungen und Fachzeitschriften, Folder oder Infobltter ber ihr Leistungsspektrum und besondere Angebote, die Website, Newsletter, Giveaways etc... Und egal welches Medium Sie gerade fr Ihre Werbung nutzen: Je schneller man erkennt, dass es sich um Ihre Firma/Praxis handelt, je einprgsamer Ihr Erscheinungsbild ist, desto erfolgreicher und bekannter wird Ihr Unternehmen sein.
 
Was gehrt zu einem Corporate Design?
 
Wie bereits erwhnt, die Grundlage fr Ihr Erscheinungsbild ist ein Firmenlogo oder Signet, das Ihre Praxis / Ihr Unternehmen entsprechend Ihren Zielen prsentiert. Aber auch Ihre „Hausfarben“ und die „Hausschrift“ sowie in Ihrem Werbeauftritt verwendete Bilder sind wichtige Bausteine fr Ihr Corporate Design.
 
Das Logo  
 
Bei der Entwicklung des Logos ist es wichtig, darauf zu achten, dass es bei diversen Werbeeinstzen stets gleichbleibend gut zur Geltung kommt. Egal ob Ihr Firmenzeichen ganz gro auf einem Werbebanner oder klein auf einem Inserat dargestellt ist. Egal ob es farbig in einer Broschre, in Graustufen in einem Zeitungsinserat oder nur in Schwarzwei als Stempel eingesetzt wird. Dazu ist eine klare Gestaltung grundlegend.
 
Achten Sie darauf, dass Ihr Logo von einem Grafiker in einer unbegrenzt vergrerbaren, bzw. verkleinerbaren Dateiform angelegt wird, ohne dass die Qualitt darunter leidet.
 
Die Farben  
 
Ausgesprochen wichtig fr Ihren werblichen Auftritt sind auch die Farben. Farben bestimmen unser Leben und unser Handeln. Sie erzeugen Stimmungen und beeinflussen unsere Entscheidungen mageblich. Ob Sie sich fr energetisches Rot oder vitales Grn entscheiden, oder ob Sie sich z. B. fr ein Blau entscheiden, dem man Seriositt und Vertrauen zuspricht, das sollte von Ihrem Leistungsangebot und den Assoziationen abhngen, die Sie erzeugen wollen. 
 
Grundstzlich gilt: weniger ist mehr. Beschrnken Sie sich mglichst auf ein bis zwei Farben, die dann in der Regel mit Schwarz oder einem etwas weicher wirkendem Grau fr den Text zum Einsatz kommen.
 
Des Weiteren muss gewhrleistet sein, dass die Farben in allen Medien identisch sind. Da im Offsetdruck (z. B. fr Drucksachen auf Papier), beim Siebdruck (z. B. fr Firmenschilder) und im Internet aber jeweils andere Farben verwendet werden, mssen diese fr das jeweilige Medium entsprechend definiert sein. 
 
Ein guter Grafiker wird Ihnen deshalb Ihr Logo in den jeweiligen Farbrumen definiert zur Verfgung stellen, damit Sie fr alle „Einstze“ gewappnet sind.
 
Die Schrift  
 
Nicht minder wichtig fr Ihr Corporate Design ist die Schrift. Die Hausschrift vervollstndigt das CD und trgt wesentlich zur Persnlichkeit und Unverwechselbarkeit Ihres Unternehmens bei. Viele groe Konzerne verwenden sogar exklusiv im eigenen Auftrag entworfene Schriften.
 
Legen Sie von Anfang an EINE gut lesbare Schrift fest, die Sie in allen Medien verwenden. Sogenannte „Zierschriften“ sollten hchstens in berschriften zum Einsatz kommen.
 
Wichtig bei der Wahl der Hausschrift ist nicht nur, dass die Schrift mit Ihrem Unternehmen und Ihrer Philosophie harmoniert, sondern auch das Vorhandensein verschiedener „Schriftschnitte“ (also fett, kursiv, schmal etc.) um eine abwechslungsreiche Schriftgestaltung und eine gute Lesbarkeit zu gewhrleisten.
 


 
 
Die Hausschrift
 


 
 
Wozu berhaupt eine Hausschrift?
 
Neben dem Logo und den Hausfarben trgt die Schrift, die Sie fr Ihre Werbemanahmen verwenden, ganz wesentlich zur Unverwechselbarkeit Ihres Unternehmens bei. 
 
„Einsteiger“ in Sachen Werbung unterschtzen die Bedeutsamkeit der Schrift oft. Groe Unternehmen dagegen lassen sich sogar exklusiv eigene Schriften von Typographen entwerfen. Wie sehr eine Schrift die Corporate Identity eines Unternehmens prgt, wird Ihnen schnell bewusst, wenn Sie an „geflschte“ Firmennamen/Logos denken. So zum Beispiel gibt es oft T-Shirts mit witzigen Wortspielen, wo zwar der Text gendert wurde, die Schrift aber sofort einer bestimmten Marke zugeordnet wird.
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