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Kurzzusammenfassung

Diese Untersuchung hat das Ziel, eine State of the Art-Analyse von Produktinformations-
Systemen zu erstellen. Es wird definiert, worum es sich bei einem PIM-System handelt und
welche Vorteile es einem Unternehmen ermoéglichen kann. Durch eine eigens erstelle

Online-Befragung wird das Eintreten dieser Vorteile in der Praxis Uberprift.
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