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        Kapitel 1 Rechtliches

    Rechtliches
 
Dieses Werk ist durch das Urheberrecht geschtzt. Zuwiderhandlungen werden straf- und zivilrechtlich verfolgt. Ohne schriftliche Genehmigung des Autors ist jegliche – auch auszugsweise – Vervielfltigung und Verbreitung nicht gestattet, sei es in gedruckter Form, durch fotomechanische Verfahren, auf Bild- und Tontrgern, auf Datentrgern aller Art.
 

 
 
Auer fr den Eigengebrauch ist untersagt: das elektronische Speichern, insbesondere in Datenbanken, und das Verfgbar machen fr die ffentlichkeit zum individuellen Abruf, zur Wiedergabe auf Bildschirmen und zum Ausdruck beim jeweiligen Nutzer. Dies schliet auch Pod-Cast, IPad und Videostream usw. ein.
 
Das bersetzen in andere Sprachen ist ebenfalls vorbehalten.
 

 
 
Ein Weiterverkauf dieses EBooks ist nur erlaubt, wenn Sie eine gltige Lizenz dafr erworben haben.
 
Sollten Sie Interesse daran haben, Geld mit dem Weiterverkauf von diesem Ebook zu verdienen, so knnen Sie eine Lizenz erwerben. Schreiben Sie an hautfreund@gmail eine Nachricht mit dem Betreff: PLR Lizenz fr Listenaufbau “Der Knigsweg im Online Marketing”.
 

 
 
Die Informationen in diesem Werk spiegeln die Sicht des Autors zum Zeitpunkt der Verffentlichung dar. Bitte beachten Sie, dass sich gerade im Internet die
 
Bedingungen ndern knnen.
 

 
 
Smtliche Angaben und Anschriften wurden sorgfltig und nach bestem Wissen und Gewissen ermittelt. Trotzdem kann von Autor und Verlag keine Haftung bernommen werden, da (Wirtschafts-) Daten in dieser schnelllebigen Zeit stndig Vernderungen ausgesetzt sind.
 

 
 
Insbesondere muss darauf hingewiesen werden, dass smtliche Anbieter fr ihre Angebote selbst verantwortlich sind. Eine Haftung fr fremde Angebote ist ausgeschlossen. Gegebenenfalls ist eine Beratung bei einem jeweiligen Berater angeraten
 

 
 

 
 
Sprachregelung:
 

 
 
Zur Vereinfachung beim Schreiben und Lesen wird immer die mnnliche Form verwendet: der Leser, der Grnder usw. Dieser Artikel dient als allgemeiner Gattungsbegriff und schliet weibliche Personen automatisch mit ein.
 

 
 
--------------------------------------------------------------------------------------------
 
Sofern wir auf externe Webseiten fremder Dritter verlinken, machen wir uns deren Inhalte nicht zu Eigen, und haften somit auch nicht fr die sich naturgem im Internet stndig ndernden Inhalte von Webseiten fremder Anbieter. Das gilt insbesondere auch fr Links auf Softwareprogramme, deren Virenfreiheit wir trotz berprfung durch uns vor Aufnahme aufgrund von Updates etc. nicht garantieren knnen.
 
---------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------
 

 
 
Autor und Verlag sind nicht haftbar fr Verluste, die durch den Gebrauch dieser Informationen entstehen sollten.
 

 
 
Die in diesem Werk erwhnten Anbieter und Quellen wurden zum Zeitpunkt der Niederschrift als zuverlssig eingestuft. Autor und Verlegen sind fr deren Aktivitten nicht verantwortlich.
 

 
 
Dieses Handbuch versteht sich als Basisinformationsquelle. Daraus resultierende Einkommen und Gewinne sind allein von Motivation, Ehrgeiz und Fhigkeiten des jeweiligen Lesers abhngig.
 

 
 
Smtliche Markennamen, Logos usw. sind Eigentum ihrer jeweiligen Besitzer, die diese Publikation nicht veranlasst oder untersttzt haben.
 

 
 
ber das Internet erhltliche Texte und Bilder, die in dieser Publikation verwendet werden, knnen geistiges Eigentum darstellen und drfen nicht kopiert werden.
 
 
 
 

 
 
 
 
 

 
 
Haftungsausschluss
 
Der Herausgeber hat jegliche Anstrengung unternommen die Informationen so genau und vollstndig, wie mglich zu prsentieren, unbeschadet der Tatsache, dass er keine Garantien bernimmt fr die Richtigkeit der Inhalte, aufgrund der sich rasch ndernden Natur des Internets.
 

 
 
 Alle Warenzeichen werden ohne Gewhrleistung der freien Verwendbarkeit benutzt und sind mglicherweise registrierte Warenzeichen.Kapitel 3

    
        Kapitel 2 Einführung

    Einfhrung in „Listenaufbau- die Knigsdisziplin im Onlinemarketing“
 

 
 
Beim Aufbau einer Email-Liste geht es darum, dass Sie sich mit Ihrer Zielgruppe identifizieren knnen und umgekehrt. Sie liefern den Interessenten, die sich vorher freiwillig bei Ihnen eingetragen haben, qualitativ hochwertige Infos im Austausch fr die Herausgabe der Emailadresse und der Zustimmung den Newsletter zu empfangen.
 
Wenn ein Abonnent erst einmal seine Emailadresse und seinen Wunsch nach dem Abo besttigt hat, dann knnen Sie ihm spter auch Werbemails schicken, vorausgesetzt, Sie halten eine gute Balance zwischen Emails, die nur verkaufen wollen und sinnvollem und ntzlichem Content.
 
Email Marketer (wie Sie!) sammeln Leads ber eine Kombination von sogenannten Squeezeseiten (spezielle, zielgerichtete Eintragsseiten fr einen Newsletter) und Opt-in Formulare. Diese Formulare werden automatisch durch Ihren Autoresponder generiert und der entsprechende Code (meist HTML oder PHP) wird dann auf Ihren Webseiten in den Quellcode eingefgt, um das fertige Formular dann auf der Seite darstellen zu knnen.
 
Jedes Mal, wenn ein Besucher auf Ihre Squeezeseite kommt und seinen Namen und seine Email-Adresse eingibt, wird dieser zu Ihrer Mailingliste hinzugefgt und wird dann zu einem aktiven Abonnenten fr Ihren Newsletter.
 
Der Aufbau einer Liste hilft sehr dabei, die Newsletter-Abonnenten in aktive Kunden fr Ihre Produkte zu verwandeln. Sie sind dadurch nmlich in der Lage, eine Beziehung zu Ihren Abonnenten aufzubauen, durch die die Abonnenten mehr Vertrauen in Sie gewinnen und wodurch sie letzten Endes dann kaufen. Manche kaufen nur einmal, aber viele werden Ihnen mehr als ein Produkt abkaufen.
 

 
 
Gewinnbringende Nischen auswhlen
 

 
 
Zuerst mssen Sie eine Nische whlen, fr welche Sie werben wollen. Das ist nicht so einfach wie es klingt. Es reicht nicht, eine Nische auszuwhlen, Sie mssen eine gewinnbringende Nische auswhlen. Nicht jede Nische ist so ertragreich, wie Sie vielleicht hoffen. In der Vergangenheit habe ich einige Nischen ausgesucht, bei welchen ich mir sicher war, dass sie sich als ergiebig erweisen werden. Doch trotz all meiner Anstrengungen war ich nicht in der Lage, ein einziges Produkt zu finden, das die investierte Zeit gerechtfertigt htte.
 
Zum Glck bin ich inzwischen in der Lage, Nischen auszuwhlen, die in der Regel mehr Erfolg versprechen. Die Recherchephase vor jeder Produktentwicklung ist der wichtigste Teil des gesamten Entwicklungsprozesses.
 
Unerfahrene Vermarkter schaffen ein Produkt und suchen sich dann einen Markt, dem sie das Produkt verkaufen knnen. Das ist der sichere Weg zum Misserfolg.
 
Wenn Sie einen Markt kennen, werden Sie vielleicht auch intuitiv wissen, welche Produkte dieser Markt braucht. Dennoch werden Sie aber einige Nachforschungen anstellen mssen, um sicherzustellen, dass die Nachfrage vorhanden ist. Wenn Sie sich nicht vergewissern, dass Nachfrage besteht, dann werden Sie um Ihren Umsatz kmpfen mssen. Viel zu viele Vermarkter berspringen diese Phase, weil sie glauben zu wissen, was der Markt verlangt.
 

 
 

 

    
        Kapitel 3 Brainstorming

    Brainstorming
 
Der erste Schritt besteht darin, eine Idee zu finden, mit der Sie arbeiten mchten. Sie sehen vielleicht etwas in den Nachrichten, lesen etwas in einer Zeitung oder hren Leute ber ein bestimmtes Thema sprechen. Zuerst machen Sie eine Liste von Nischen, die Sie gerne bewerben wrden. Achten Sie jedoch darauf, eine lange Liste mit Nischen zu machen, von welchen Sie glauben, dass sie gewinnbringend sein knnten oder die Sie gerne bewerben mchten.
 
Erarbeiten Sie jetzt gleich eine Liste mit 10-20 Nischen. Wenn Sie Hilfe brauchen, sehen Sie sich um, lassen Sie sich inspirieren.
 
Hier sind einige Bereiche, die Sie inspirieren knnten:
 
• Vielleicht sehen Sie etwas in einem Laden – Lden bieten oft spezielle Werbeaktionen von beliebten und vielversprechenden Produkten. Dadurch knnen Sie wertvolle Anregungen erhalten.
 
• Sie knnen auch in Nischenforen nach Beitrgen suchen, welche hufig Probleme von Menschen erkennen lassen.
 
Wenn ein Thema regelmig angesprochen wird, dann wissen Sie, da gibt es ein Problem, mit dem viele Menschen konfrontiert sind.
 
• Sehen Sie sich in Ihrem Haus um. Dinge wie Kchengerte, Grillzubehr, Brobedarf, Audio- oder Videogerte und Musikinstrumente, all das sind Nischen, die Sie rund ums Haus bewerben knnen.
 
• Sehen Sie sich in einem Buchladen um – entweder online oder offline. Besuche amazon.com oder gehen Sie in einen Buchladen bei Ihnen in der Nhe. Blttern Sie Bcher und Magazine durch.
 
• Sehen Sie sich auf Internetseiten nach heien Themen um. Checken Sie Seiten wie Google Buzz nach neuen Trends.
 

 
 
Mgliche Profitabilitt prfen
 
Wenn Sie eine Liste mit 10-20 Nischenideen haben, ist es Zeit, diese durch Prfung ihrer mglichen Ertragskraft einzuschrnken.
 
Hier mal zwei Mglichkeiten, das zu tun:
 

 
 

 
 
1. Ich prfe, ob es Magazine gibt, welche ber diese Nische berichten. Das ist manchmal, aber nicht immer ein Indikator dafr, dass die Nische eintrglich sein knnte.
 
2. Ich prfe, wie viele Menschen auf Google AdWords Werbung fr diese Nische machen.
 
Die Leute machen eher keine Werbung in Nischen, die keinen Gewinn versprechen, insbesondere wenn die Kosten pro Klick sehr hoch sind.
 

 
 
Stichwortsuche
 
Egal, ob Sie sich entscheiden, Pay per Click Marketing anzuwenden, Artikelmarketing, Bloggen oder eine andere Form des Marketing. Sie mssen passende Stichworte finden, wenn Sie annehmbare Traffic Zahlen wollen. Ich verwende das Google Stichworttool fr eine schnelle und kostenlose Suche:
 
https://adwords.google.com/select/KeywordToolExternal
 
Dieses Tool ist sehr einfach anzuwenden. Geben einfach Ihre Kernstichwortphrase ein und Sie erhalten sehr viele Stichworte, die einen Bezug dazu haben. Sie knnen diese Stichworte nach der Hufigkeit der monatlichen Suchen sortieren. Auf dieser Seite finden Sie ein Video, wie Sie dieses Tool an besten nutzen knnen
 
Sie knnen nach Stichwortphrasen suchen, die:
 
• wenigstens 5000 Suchen pro Monat aufweisen
 
• weniger als 50,000 Wettbewerbsseiten haben
 
Um sich ber den Wettbewerb zu informieren, werden Sie vielleicht eine Stichwortphrase in Google eingeben wollen. Dies zeigt Ihnen, wie viele Menschen exakt nach dieser Phrase suchen.
 

 
 

 

    
        Kapitel 4 Tools die Sie brauchen

    
 
 
Die Tools, die Sie brauchen werden
 


 
 
Um eine profitable Email-Marketing-Kampagne zu entwickeln, bentigen Sie einige Tools, inklusive der folgenden:
 

 
 
1) Professioneller Autoresponderdienst
 

 
 
ber Dienstleister wie Klick-Tipp.com oder www.Aweber.com, sind Sie in der Lage, eine unbegrenzte Anzahl von Mailinglisten aufzubauen, wobei jede dann ihren eigenen Opt-in Code hat, der auf Ihren Webseiten eingefgt wird. So knnen Sie verschiedene Listen von verschiedenen Anlssen her aufbauen. Eine beispielsweise, wo sich die Leute direkt auf Ihrem Blog fr Ihren Newsletter eintragen knnen.
 
Dann wieder eine andere Liste, wo die Abonnenten reinkommen, die ber sogenannte Giveaways auf Ihre Liste kommen und wo das Interesse nach der Abholung des Geschenkes meist rapide nachlsst.
 

 
 
Und dann noch Listen, die Sie durch die Zusammenarbeit mit anderen Marketern aufbauen, durch Joint Ventures und durch Ihr Partnerprogramm. Natrlich fehlt noch die wichtigste Liste berhaupt: Ihre eigene Kundenliste, also eine Liste von Leuten, die schon mindestens einmal etwas von Ihnen gekauft haben.
 

 
 
Indem sie Ihre Liste derart segmentieren, knnen Sie unterschiedliche Arten von Abonnenten ansprechen und Ihre Emails auf die genauen Bedrfnisse der Empfnger zuschneiden. Dies wird Ihnen generell bessere Konversionen von Besuchern zu Kufern einbringen.
 

 
 
2) Squeezeseite
 

 
 
Eine Squeezeseite beinhaltet Ihr Eintragformular fr Ihren Newsletter und bietet Ihren Interessenten eine Mglichkeit, Sie und Ihre Produkte nher kennenzulernen und einen regelmigen Kontakt zu Ihnen zu halten.
 

 
 
Was das Hinarbeiten auf ein Ziel hin betrifft, so hnelt die Squeezeseite dem Verkaufsbrief sehr, da auch dieser nur ein primres Ziel kennt, das bei der Squeezeseite aber nicht der Verkauf ist, sondern der Eintrag in die Email-Liste.
 
Wie Sie den Aufruf zum Vollziehen dieser Aktion formulieren, ist wichtig, damit Sie die hchstmgliche Konversionsrate aus Ihrer Seite herauskitzeln knnen.





- Ende der Buchvorschau -
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