éJ :1: L?_l QLI? Michael Zwahlen
FlolT[o]e]r|Alr|i]E

Mit Fotolia, Shutterstock & Co.
Geld verdienen

dpunkt.verlag




Michael Zwahlen arbeitet seit mehreren Jahren
erfolgreich als Stockfotograf fur internationale
Agenturen. Uber seine Arbeit und seine
Erfahrungen bloggt er regelmaBig unter
http://www.michaeljayfoto.com.

Zu diesem Buch - sowie zu vielen weiteren dpunkt.blichern -
kénnen Sie auch das entsprechende E-Book im PDF-Format
p] us herunterladen. Werden Sie dazu einfach Mitglied bei dpunkt.plus*:

www.dpunkt.de/plus



Michael Zwahlen

Stockfotografie

Mit Fotolia, Shutterstock & Co.
Geld verdienen



Michael Zwahlen
michael@michaeljberlin.photo

Lektorat: Boris Karnikowski
Fachlektorat: Markus Gann, Tutzing
Copy-Editing: Sabine Hatzfeld, Miinchen
Satz: Birgit Bauerlein
Herstellung: Susanne Bréckelmann
Umschlaggestaltung: Helmut Kraus, www.exclam.de,
unter Verwendung eines Fotos des Autors
Druck und Bindung: M. P. Media-Print Informationstechnologie GmbH, 33100 Paderborn

Bibliografische Information der Deutschen Nationalbibliothek

Die Deutsche Nationalbibliothek verzeichnet diese Publikation in der
Deutschen Nationalbibliografie; detaillierte bibliografische Daten sind
im Internet Gber http://dnb.d-nb.de abrufbar.

ISBN:

Print 978-3-86490-370-0
PDF  978-3-86491-995-4
ePub 978-3-86491-996-1
mobi 978-3-86491-997-8

Copyright © 2016 dpunkt.verlag GmbH
Wieblinger Weg 17
69123 Heidelberg

Die vorliegende Publikation ist urheberrechtlich geschitzt. Alle Rechte vorbehalten.
Die Verwendung der Texte und Abbildungen, auch auszugsweise, ist ohne die
schriftliche Zustimmung des Verlags urheberrechtswidrig und daher strafbar.

Dies gilt insbesondere fir die Vervielfaltigung, Ubersetzung oder die Verwendung in
elektronischen Systemen.

Alle Angaben und Programme in diesem Buch wurden von den Autoren mit gréBter
Sorgfalt kontrolliert. Weder Autor noch Herausgeber noch Verlag kénnen jedoch fir
Schéaden haftbar gemacht werden, die in Zusammenhang mit der Verwendung dieses
Buchs stehen.

In diesem Buch werden eingetragene Warenzeichen, Handelsnamen und Gebrauchs-
namen verwendet. Auch wenn diese nicht als solche gekennzeichnet sind, gelten die
entsprechenden Schutzbestimmungen.

543210



Inhaltsverzeichnis

Bl Kapitel 1
Uber dieses Buch 11
Warum dieses Buch? Warumvon mir?.......cocoviiiiiiinnan.. 12
Meine eigene Geschichte in der Stockfotografie ................. 13
Ziele und Aufbau des Buchs......ooooiiiiiiiii i 14
Ubungen und Hilfsmittel . ....ooovuiieiiiiie i 16
Die Dynamik des Marktes........oooiuiiiiniiiniiiiin e, 16
19

Kurze Geschichte der Stockfotografie ...........cooviiiiiintn. 21
Wer sind Kunden von Stockfotos?.......ooviiiiiiiiiininan.. 26
Warum bezahlen Kunden noch Geld, wenn es so viele

Bilder umsonst gibt? ..o 29
Was muss ich bedenken, bevor ich meine Bilder in

Stockagenturen anbiete? ...... .ol 30
Was verkaufe ich eigentlich, wenn ich Stockfotos anbiete?........ 33
Welche Kamera brauche ich, um Stockfotos verkaufen

ZU KONNEN? L e 36
Was ist sinnvolles Zubehor fur Stockfotografie?................... 39
Computer und Software fiir Stockfotografie...................o.. 41
Hl Kapitel 3
Einstieg in den Verkauf: die Agenturen 45
Die groBen drei Microstock-Agenturen........covvvvvineennnn.n. 46
Bewerbungsfotos fir iStock und Shutterstock fotografieren....... 53
Die zweite Reihe . ..ot e 54
Deutsche Agenturen. ... e. ettt e e 55
Premium- und Spezialagenturen ...........cooiiiiiiiiiii 56
App-basierte Agenturen.........oviiiiiiiii i 61
Exklusivitdt odernicht? ... ..o 64
Bei wie vielen Agenturen anmelden?. ...t 65
Die optimale Verteilungsstrategie...........covviiiiiiiiiinninn, 66

Ubersicht liber Agenturen ........ovveeieeeeiisiiiieiiiiiieanns 72




Hl Kapitel 4

Technische Bildqualitat 75
Unterschiedliche Ansichten.......... .. .. .. ... L. 76
FOKUS . o 78
Verwacklung . ..o 79
Bewegungsunscharfe ....... ... . 81
Uber- und Unterbelichtungen.....................ooiiiiiii... 83
Bildrauschen ... ... 85
WeiBabgleich. ... ... 87
Chromatische Aberrationen ....... .. ... ... il 89
Sensorflecken ... ... 91
Bildauflosung ..o 93
Schiefer Horizont und Kompositionsmangel ..................... 95
Uberfilterung. . ... .oo o 97
»Low Commercial Value«. ... o i 98
Wie Bildredakteure bei Agenturendenken ........... .. .. ... 99
Wiederholtes Einreichen abgelehnter Bilder .................... 101
Ablehnungsquote und mégliche Konsequenzen ................ 102
Fir Premiumkollektionen fotografieren......................... 104

Bl Kapitel 5

Bildinhalte und Motivwahl 107
Was wird bendétigt? Was wird gekauft? .............. .. ... ... 108
Wo und wie finde ich gute Stockfoto-Motive?................... 110
Wie setze ich Bilder fur Stock in Szene?......................... 112
Effizient fotografieren........... i 115

Was mache ich, wenn ich einmal keine guten
Stockfoto-Motive finde?. ........ ... 117

Hl Kapitel 6

Beliebte Fotothemen fiir Stock umsetzen? 19
Pflanzen, Blumen, Landschaften ......... ... ... ... ... ....... 121
Reisen, Stadte, Sehenswirdigkeiten............................ 123
Strande und Urlaubsbilder ........ ... ... ... 129
Haustiere ... 130
Selbstportréts, Familie und Freunde .............. ... ... ... 132
Essenund Trinken ... ... . . . . 133
Architektur. ... ... 135
Street-Fotografie ... ... i 136
Schwarz-WeiB3-Bilder. ....... ... .. . . . . . . 138

Inhalt



El Kapitel 7

Im Heimstudio fotografieren 141
Fensterlicht, Kunstlicht, Blitzlicht............. ... ... ... ... ...... 142
Lichtformer. . ... 145
Hinter- und Untergriinde ............ o i 146
Requisiten. ... ... . 147
Konzeptionelle Bilder ............ ... ... 150
Freisteller . ... .. . 152
Stockfoto vs. Produktfoto ........... ... o 153

Bl Kapitel 8

Menschen fotografieren 157
Models finden. ... ..o 159
Portrats . ... . 161
StUIOTOTOS. . o\ e ettt 164
Menschen als »Requisite« .............. ... 166
Aktund Erotik ... ..o 167
Lifestyle und Location. ... 168

El Kapitel 9

Bildbearbeitung, Organisation, Verteilung 171
Bildauswahl und -bearbeitung in Lightroom und Photoshop ... .. 172
Fotografieren in RAW oder JPG......... ... ...t 175
Die wichtigsten Funktionen furr Stockfotografen................. 179

Entfernen von Logos und stérenden Elementen ........... 179

Kontrolle von Bildern auf weiBem Hintergrund............. 181

Einfache Bildmontagen ............ ... ... ... ... ... .. ..., 187
Bildexport, Vorbereitung der Verteilung....................... 200
Organisation der Verteilung ..., 201
Ausnahme: Premiumagenturen ........ ..., 203

Bl Kapitel 10

Bildbeschreibung und Verschlagwortung 205
Bedeutung der Metadaten fur Stockfotografen ................. 206
Welche Daten sind ndtig? . ...t 206
Software zum Erstellen von IPTC-Daten ........................ 207
Grundsatzfrage Sprache ............... ... ... 209
Titel und Beschreibung. ......... ... 21
Verschlagwortung ... ..o 214
Wichtige, oft vernachléssigte Stichwérter....................... 215
Keyword-Stretching oder-Spam ................ ... . ... 218
Welche Nachteile bringen Stretching und Spam?................ 221

Inhalt




Hl Kapitel 11

Einnahmen, Umsatz, Gewinn 225
Lizenzbeteiligungen. ... i 226
Erwartungshaltung. ... i 229
PortfoliogroBe. ... ..o 231
Anbieter-Rankings bei den Agenturen................. ... ... .. 232
Bestsellerbilder oder Nischenfiller............................. 233
Lebenszyklus von Stockfotos ......... ... ..o il 235
Wirtschaftliches Denken. ........ .. .. .. . i, 237
Wie viel Geld kann ich mit Stockfotografie verdienen?

Kann man von Stockfotografie leben?..................... 239
Marketing fir die eigenen Bilder.................... .. ... ..., 243

Bl Kapitel 12

Finanzielle und rechtliche Aspekte 247
Wie bekommtmandas Geld? ................................. 248
Lizenzeinnahmenund Steuern ........... ... ... . ... .......... 251
Zusatzeinnahmen durch VG Bild-Kunst ......................... 254
Urheberschutz firBilder ........ . ... ... . ... ... ... ... ...... 255
Bilderklau — eine reale Gefahr? Mit welchen Konsequenzen?. .. .. 256
Amerikanische Steuern/ W8-BEN-Formular..................... 257
Personlichkeitsrechte und Modelfreigaben ..................... 259
Grenzen der deutschen Panoramafreiheit....................... 263
Markenrecht, Namensrecht, Patentrechte, Designrechte......... 265
Ablehnungen wegen rechtlicher Probleme ..................... 269

Bl Kapitel 13

Einnahmen jenseits von Stockfotografie 273
Zeichnungen, Bilder. ... ... 274
Vektorillustrationen . ... ... .. 275
Videografie ... 277
3D-ReNEriNgs « ..ot 278
Audiodateien. .. ... 279
Druckeund Produkte ... ... ... ... .. . ... . 279
Direktverkauf. ... ... .. 283

8 Inhalt



Bl Kapitel 14

Interviews mit Agenturen und Stockfotografen 287
Westend61, Makrostock-Fotografenagentur .................... 288
EyeEm, Mobile Community und Marketplace ................... 292
Interview mit Stockfotograf Sean Locke .............. ... ... ... 296
Interview mit Stockfotograf Jonathan Ross. ..................... 299
HEl Anhang 305
Links flr weitere Informationen ............ ... ... ... ... ... ... 306
Kleines ABC der Stockfotografie....................... ... ... 307
X . 308

Inhalt







Kapitel 1
Uber dieses Buch



Ein Buch Uber Stockfotografie zu schreiben, ist eigentlich eine sehr
dankbare Aufgabe: Es braucht nur eine einzige Idee, einen einzigen
Tipp, den Sie aus diesem Buch mitnehmen, und schon haben Sie den
Kaufpreis wieder hereingeholt.

Aber warum braucht es dieses Buch und warum bin ich derje-
nige, der lhnen diese Informationen naherbringt? Seit inzwischen
fast einem Jahrzehnt bin ich selbst als Stockfotograf tatig. In dieser
Zeit habe ich als Amateur wie auch als Profi viele eigene Erfahrungen
gesammelt.

Ich war aber auch stets in der »Community« engagiert. Bei iStock-
photo (spater iStock) habe ich mehrere Jahre das deutschsprachige
Forum als Moderator betreut und habe Tausende von Anfangerfra-
gen gesehen und beantwortet. Als Teamleiter fir den Kundensupport
habe ich mit Tausenden von Bildkdufern am Telefon und auf Messen
gesprochen.

Meine Partnerin war als eine der ersten ausgebildeten Foto-
grafinnen lange vor mir bei iStock als mammamaart aktiv und bie-
tet heute neben ihren Fotos dort auch bei anderen Agenturen (als
MvanCaspel) Vektor-lllustrationen an. Neben den 6.000 Bildern in
meinen Portfolios bringt sie Erfahrungen und detaillierte Verkaufs-
zahlen von 3.500 Bildern ein. Zudem habe ich durch verschiedene
Projekte Zugang zu detaillierten Zahlen einiger zehntausend Bilder
anderer Fotografen.

Und als Reviewer fiir eine Online Community sehe ich jede Woche
viele Tausend Bilder, die Uberwiegend von Amateuren eingereicht
werden. Man kann also davon ausgehen, dass ich recht einmalige Ein-
sichten in einen Markt habe, der sehr umfangreich und kompliziert ist,
die Uber mein eigenes bescheidenes Portfolio hinausgehen.

Trotzdem bleibt alles, was ich zwischen den Umschlagseiten die-
ses Buchs schreibe, immer auch persénlich. Nichts kann Ihnen wirk-
lich die Entscheidungen abnehmen, was Sie fotografieren und wo Sie
es vermarkten. Niemand kann vorhersagen, wie sich lhre Verk&ufe
entwickeln werden. Nehmen Sie dieses Buch also nicht als Anlei-
tung, die Sie eins zu eins umsetzen und damit reich werden kén-
nen. Nehmen Sie es stattdessen als Motivationshilfe, als Unterstit-
zung, als Inspiration. Die technischen Aspekte kénnen lhre Effizienz
verbessern, die inhaltlichen Aspekte bringen Sie hoffentlich auf neue
eigene Bildideen. Und die administrativen Aspekte helfen lhnen hof-
fentlich dabei, méglichst wenig Zeit mit den langweiligen Seiten des
Geschafts verbringen zu missen.



Bild 1-1
Mein erstes verkauftes Stockfoto
habe ich im September 2000
in Hamburg geschossen, mit
einer Sony-Bridgekamera mit
zwei Megapixel Auflésung und
unbearbeitet. Das Bild hat sich
zwei Mal Uber ImagePoint.biz
verkauft und war bis 2007 damit
mein Bestseller. Den Schiffs-
namen misste ich vermutlich in
Photoshop entfernen, wollte ich
das Bild heute bei Agenturen
anbieten.

Ich hoffe, lhnen mit diesem Buch ein paar Erfahrungen vermitteln zu

konnen. Was Sie daraus machen, bleibt lhnen Uberlassen. Aber so
lange Sie irgendetwas daraus machen, stehen die Chancen gut, dass
es Sie einen Schritt vorwértsbringt.

Nach einer kurzen Begegnung mit Kameras in meiner Jugend habe ich
mit den ersten digitalen Kompaktkameras ab 1999 meine Leiden-
schaft fir Fotografie entdeckt. Im Jahr 2001 fand ich im Internet eine
Seite, auf der man eigene Bilder hochladen konnte und gelegentlich
dafur Geld erhielt, dass ein Kunde diese Bilder »lizenziert« hat. Mit
dem Begriff »Stock« konnte ich lange nichts anfangen.

Erst 2007 entdeckte ich iStockphoto und dort eine aktive Com-
munity. Ich lernte Schritt fir Schritt, wie ich bessere Bilder produziere.
Und was sich verkaufte oder nicht. Meine ersten Bilder brachten mir
hin und wieder ein paar Cent. Irgendwann entwickelte sich ein kon-
stanter Strom an kleinen Betragen und pldtzlich erhielt ich monatlich
neben meinem Gehalt ein zusétzliches Taschengeld, mit dem ich mir
neue Kameras oder eine Reise leisten konnte.

Stockfotografie blieb jedoch sechs Jahre lang ein Hobby und
Nebeneinkommen. Dann habe ich mich entschieden, die gesamte
Welt der Stockfotografie zu entdecken und daraus einen neuen Beruf
fur mich zu machen. Man kénnte also sagen, heute bin ich »professio-
neller Hobbyfotograf«.



Bild 1-2

Einer meiner ersten Bestseller:
diese generischen Flugtickets,
habe ich am Computer mit
PowerPoint gestaltet und aus-
gedruckt. Kleiner Denkfehler:
Der Magnetstreifen war bei
echten Flugtickets auf der Riick-
seite. Vielleicht hat dieser Fehler
bei den Verkaufen geholfen,
denn die Bilder waren dadurch
»einmalig«. Das Bild hat mit
750 Downloads mehr als 1.300$
eingebracht. Mit dem Bild héatte
ich heute Ubrigens Schwierig-
keiten: Der schlechte WeiBab-
gleich wiirde wohl mehrheitlich
zu Ablehnungen fihren.
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Ich bin zweifellos nicht der beste Fotograf und meine Lernkurve verlief
lange nur sehr sanft aufwérts. Dafiir war ich schon immer ein Zahlen-
mensch und flhrte Statistiken Uber viele nebensachliche Details.
AuBerdem hatte ich viel von anderen gelernt und war nicht nur des-
halb ein Anhanger des »Teilens« mit anderen. Daher habe ich mich vor
drei Jahren entschieden, meinen Weg (und meine Meinungen Uber
den Markt) 6ffentlich zu teilen. Manchmal fehlt mir die Zeit fur regel-
méBige Aktualisierungen, aber im Laufe der Jahre sind mehrere Hun-
dert Artikel in diversen Blogs zusammengekommen.

Neben der Stockfotografie arbeite ich auch fir Agenturen an
unterschiedlichen Projekten. Dadurch habe ich unter anderem fast
eine halbe Million Bilder anderer Fotografen gesehen, die bei Agen-
turen eingereicht wurden.

Mit diesem Buch bietet sich fir mich nun die Chance, diese
gesammelten Erfahrungen neu und gezielt aufzubereiten. Ich teile
also mit lhnen 17 Jahre meines Lebens, Hobbys und Wissens in kom-
pakter Form. Es wiirde mich freuen, wenn lhnen der eine oder andere
Tipp in diesem Buch einige Stunden vergeudete Zeit abnimmt.

Das Buch soll Sie gezielt von A bis Z durch alle Aspekte der Stockfoto-
grafie fiihren. In den Kapiteln 1 bis 3 gebe ich einen kurzen Uberblick
Uber die Geschichte und Entwicklung des Marktes sowie die wesent-
lichen Agenturen, Uber die Bilder angeboten werden kénnen.

Die Kapitel 4 bis 10 beschéaftigen sich mit den fotografischen
Aspekten und den wichtigsten technischen Kriterien Uber die Nach-
bearbeitung bis zur Verwaltung des Bildbestandes. Ich konzentriere
mich dabei vor allem auf die fir die Stockfotografie notwendigen
Bereiche.



SchlieBlich bieten die Kapitel 11 bis 13 einen Uberblick tiber die
geschéftliche Seite: Von der Frage, warum Einnahmen nicht gleich
einem Profit entsprechen, Uber Steuern bis zu rechtlichen Aspekten
erhalten Sie einen Uberblick jenseits dessen, was man als Fotograf im
Alltag wissen muss.

Dieses Buch zielt nicht umfassend darauf ab, Sie zu einem bes-
seren Fotografen zu machen. Technische Aspekte behandelt es nur
soweit, wie es speziell fir den Vertrieb von Bildern Uber Stockagen-
turen notwendig ist. Die Grundregeln solider Fotografie gelten selbst-
verstandlich auch fir Stockfotos.

Einige Aspekte, zum Beispiel rechtliche oder steuerliche Fragen,
lassen sich nie abschlieBend und individuell beantworten. Hier finden
Sie einen groben Uberblick, welche Aspekte zu beriicksichtigen sind.
Weitergehende Antworten sollten Sie mit entsprechenden Beratern
abklaren.

Ubrigens nenne ich in diesem Buch auch héufiger konkrete Zah-
len zu Umsétzen einzelner Verkéufe, Bilder oder Serien. In den meis-
ten Fallen rede ich dort von »Dollar« — da die meisten Agenturen in
US-Dollar abrechnen, habe ich nur hier wirklich den Uberblick. Denn
im Laufe der Zeit war 1€ mal 1,50% wert, zwischendurch 1,30$ und
aktuell nur wenig mehr als einen Dollar. Eine Umrechnung tiber Jahre
hinweg wére zu kompliziert.

Lassen Sie sich tbrigens nicht verleiten zu glauben, Sie missten
nur die Motive meiner Bestseller nachfotografieren und wiirden damit
reich werden. Wenn das so einfach ware, hatte ich es schon langst
gemacht. Zu einem Bestseller gehort mehr als ein gutes, nitzliches
Motiv in technisch einwandfreier Qualitat; nicht zuletzt auch etwas
Glick. Zu den meisten meiner Bestseller gibt es einige dhnliche Mo-
tive, die aber selten auch nur anndhernd vergleichbare Ertrage erwirt-
schaftet haben. Von der im nachsten Kapitel auf Seite 24 gezeigten
Wasseroberflache gibt es zwei Varianten, die eine hat sich nahezu
rekordverdéchtig verkauft, die andere hatte in finf Jahren gerade ein-
mal eine Handvoll Verkaufe fir wenige Dollar. Das Zeigen der Bilder
und der zugehdrigen Verkaufszahlen soll hnen letztlich nur ein Gefiihl
vermitteln, welche Ertrdge mit welcher Art Stockfotos zu erwarten
sind — und dass es nicht selten ein ganz Uberraschendes Bild ist, das
am Ende den Hauptumsatz einer Arbeitswoche erwirtschaftet.

SchlieBlich gebe ich zu bedenken, dass die Vorbereitung und
Verkaufslaufzeit eines Buchs naturgemaf nie mit den aktuellsten Ent-
wicklungen mithalten kann. Es wére nicht Uberraschend, wenn kurz
vor Erscheinen die eine oder andere Agentur ihre Bedingungen
andert. Hierfir stehe ich aber gerne in meinen Blogs und den sozialen
Medien fir tagesaktuelle Informationen zur Verfliigung.



Wenn Sie dieses Buch als Arbeitshilfe nutzen, werden Sie Schritt fur
Schritt lhre ersten Bilder zu Stockfoto-Agenturen hochladen und tber
verschiedene Kanale vermarkten.

In einigen Kapiteln habe ich Ubungen vorgesehen, die lhnen
dabei helfen sollen, gezielter fur Stock zu denken und zu fotografie-
ren. Die Ubungen zielen nicht unbedingt darauf ab, bessere Bilder
zu produzieren, aber oftmals die Produktivitdt und damit den Erfolg
beim Verkauf zu steigern. Selbst wenn lhnen als erfahrener Fotograf
der eine oder andere Aspekt banal erscheinen sollte, fihrt er viel-
leicht bei zehn Prozent mehr Aufwand zu doppelten Verkaufszahlen.

Daher ist es sicher ratsam, das Buch nicht nur einmal durchzule-
sen, sondern fir mehrere Wochen griffbereit im Regal oder auf dem
Tisch liegen zu lassen. Und wenn die Zeit reif ist, wieder einmal eine
der Ubungen aufzuschlagen und umzusetzen.

Einige Hilfsmittel lassen sich in Buchform nur schwer weiterge-
ben. Daher gibt es zu diesem Buch einen Uberblick iber Webseiten,
Software und Produkte in Form von Links auf der Website:

http://www.michaeljberlin.photo/stockfotografie/

Ich bin Uberzeugt, den Kaufpreis dieses Buchs haben Sie in kurzer Zeit
mit Ihren Bildern wieder eingespielt. Viel Erfolg auf lhrem Weg.

In den Monaten, in denen ich an diesem Buch gearbeitet habe, hat
iStock neue Abo-Pakete fir kleine Kunden in ihr Programm aufgenom-
men, Adobe treibt die Integration von Fotolia in ihr Angebot Adobe
Stock voran, Shutterstock hat die Einstiegshiirde bei der Anmeldung
von sieben auf ein akzeptiertes Bild gesenkt, die jahrzehntelang als
Nummer zwei geltende Agentur Corbis wurde aufgekauft und wird
nun aufgeldst, die Community-Agentur 500px hat ihre Lizenzzahlun-
gen komplett umgestellt. Dazu sind ein paar kleinere Agenturen vom
Markt verschwunden und andere haben ihre Webseite liberarbeitet.

Auch andern sich die Trends, welche Art von Bildmaterial von den
Agenturen als besonders gut verk&uflich angesehen wird, spatestens
alle sechs Monate. Es ist also fast unvermeidlich, dass die eine oder
andere Detailinformation in diesem Buch bereits veraltet ist, wenn es
aus der Druckpresse kommt.



Sollte hier und da also etwas anders aussehen, als ich es in die-
sem Buch beschreibe, dann liegt das unter Umstanden an der schnel-
len Dynamik des Marktes. In meinen Blogs versuche ich, die meisten
Anderungen und ihre Auswirkungen auf uns Anbieter zu verfolgen.
Und falls Sie dort etwas nicht finden, kontaktieren Sie mich gerne
direkt Gber meine Blogs, Facebook oder E-Mail:

»  http://www.michaeljberlin.photo oder
http://www.michaeljayfoto.com (in englischer Sprache)

» https://www.facebook.com/michaeljberlin.photo/

» michael@michaeljberlin.photo
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Was ist Stockfotogratie

eigentlich?
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WOHNEN
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EIN BALKON ZUM KUSCHELN

EXPERTEN-TIPP

JFinden 5ie auch, dass ein Balkon gemditlich
sein sollte? Dann durchforsten Sie Ihre Woh-
nung nach alten Kissen und Matratzen und
beziehen Sie sie mit Outdoor-Stoffen. So kinnen
Sie lhre ausrangierten Sachen weiter nutzen
und dank der wetterfesten Hille kann alles
auch bei Regen draulen bleiben. Die passende
Decke darf fir kalte Frishlingsabende natirlich
auch nicht fehlen, muss dann aber abends rein.
Ergdnzen Sie Ihr neues Freiluft-Sofa mit scho-
nen Kerzen und Lampions = und der Frilhling
kann kommen!*

Griine Oase

S0 KLAPPT'S

Den Balken in ein Pflan-
ZENMESr ZU Verwan-
deln, ist keine Kunst.
Sie sollten aber auf ein
paar Dinge achten:
Blumenkgsten

Kasten aus Kunststoff
sind am kostenglnstigs-
ten. Setzen Sie jedoch
auf Qualitdt: Nasse Erde
kann sehr schwer sein.
Blumenerde

Die Erde sollte beson-
ders nahrstoffreich sein.
Schon beim Pflanzen
diingen und regelmatig
wiederholen.

Pflanzen

Bedenken Sie beim
Kauf, wo die Pflanzen
stehen sollen: in der
Sonne, im Schatten, im
Halbschatten?

Pilege

Micht zu trocken, nicht
Zu nass = kontrallieren
und pflegen Sie Ihre
Pflanzen taglich.

09

FENSTER MIT
AUSSSICHT

Sie haben keinen
Balkan? Kein Problem,
das Gefihl, draulen zu
sein, kinnen Sie sich
auch ins Haus holen.
Mit einer Balkonecke!
Riumen Sie ein Fenster
frei, stellen Sie Inren
Lieklingssessel daver
und entspannen Sie bel
gedffnetem Fenster.
Und im Gegensatz zum
Balkon kdnnen Sie lhre
Frischluftecke auch bei
Regen nutzen ...

WOHNEXPERTIN
Christina Maria Gétte,
35, ist die stadtleben-
Wohnexpertin, Die
Architektin arbeitet seit
neun Jahren in Berlin.
Und wenn sie nicht
arbeitet, briitet sie tber
neuwen Einrichtungsideen
fiar thre Wohnung.
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Der Begriff »Stock« hat nichts mit Holz oder einer Gehhilfe zu tun. Im
Englischen bedeutet »Stock« so viel wie »Lager« oder »Vorrat«. Bei
Stockfotos handelt es sich also um Bilder, die ein Fotograf oder eine
Agentur bereits im Archiv haben. Damit ist der Unterschied zur Auf-
tragsfotografie klar, bei der ein Fotograf die gewiinschten Bilder erst
dann erstellt, wenn ein Kunde danach fragt.

Eine der ersten bekannten Stockfoto-Agenturen war und ist bis
heute Magnum. Einige der bedeutenden Fotografen der 1940er
Jahre sahen sich Magazinen gegentiber, die Berichte aus Krisenge-
bieten oder Reisefotos anforderten, diese dann aber ohne weitere
Zahlung in ihr eigenes Archiv Gbernahmen. Die Magnum-Fotografen
wollten ihr Bildmaterial selbst verwerten, das sie oft auf eigenes
Risiko, und das nicht nur im finanziellen Sinn, erstellt haben. Magazine
konnten diese Bilder dann lizenzieren und die Agentur erhielt fir jede
Nutzung eine Lizenzgebuhr.

Dieses Geschaftsmodell setzte sich nach den redaktionellen auch
bei werblichen Kunden durch, die nicht fir jede Nutzung wieder
eigens einen Fotografen engagieren und bezahlen wollten. Gerade
kleineren Unternehmen fehlte dafiir das Geld.

Die Verbreitung von Fotos war zu analogen Zeiten eine kom-
plizierte Angelegenheit: Zundchst mussten Negative oder Diapo-
sitive kopiert werden. Diese wurden dann oftmals international per
Post verschickt, mit dem entsprechenden Risiko eines Verlustes und
Zeitverzogerungen. Daher begannen Agenturen sich auszutauschen:
Man erstellte Kopien des eigenen Bestandes und sandte diese an
eine Partneragentur in einem anderen Land, erhielt dafir im Gegen-
zug ebenfalls Kopien aus deren Archiv. Damit konnte man Kunden im
eigenen Land mit kirzeren Postwegen schnell Material aus verschie-
denen Teilen der Welt anbieten.

In der Zeit war es Ublich, dass Agentur und Fotograf sich die Ein-
nahmen jeweils zur Halfte teilten. Bei Gesché&ften mit fremden Bildern
behielt die verkaufende Agentur ebenfalls erst einmal die Halfte der
eingenommenen Gebdihren, die andere Halfte wurde an den Partner
Uberwiesen, der wiederum mit dem Fotografen teilte. Der Fotograf
erhielt also in der Regel die Hélfte der Lizenzeinnahmen aus dem Hei-
matland sowie ein Viertel der Auslandsverkdufe. Wegen der langen
Laufzeiten von Post und Bankiberweisungen wurde quartalsweise,
halbjahrlich oder sogar nur jéhrlich abgerechnet. Da die wenigsten
Fotografen Stockfotografie als Hauptgeschéaft betrieben, sondern
eben nur ihr Archivmaterial darlber verwerteten, spielte dies nur eine
untergeordnete Rolle.

Bild 2-1
Klassische Nutzung von Stock-
fotos in einem Kundenmagazin
- das »Fenster mit Aussicht«
oben rechts stammt von mir via
Stocksy United.
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Unbekémmliches
Urteil gefallt

Zuerst: Ja haben wir denn
keine wichtigeren Probleme,
als darliber zu streiten, ob
Bier mit dem Wort ,be-
kémmlich" beworben wer-
den darf oder nicht? Zu-
ndchst: Die Brauerei Cle-
mens Harle und viele andere
Brauereien bewerben ihre
Produkte seit Jahrzehnten so
und selbst wenn Bier im
Obermak im gesundheitsbe-
zogenen Sinn nicht be-
kémmlich ist, hat das Etikett
wohl noch keinen dazu ver-
leitet, sich in den Alkohol zu
stilrzen. Wer , bekémmlich"
nicht auf seiner Bierflasche
sehen will, kann sich eine an-
dere kaufen. So einfach ist
das. Man kénnte meinen,
der Verband Sozialer Wett-
bewerb versucht sich ganz
unsozial einen finanziellen
Vorteil zu verschaffen.

WAS MEINEN SIE?
s.rebhan@suedfinder.de

MITTWOCH, 26. AUGUST 2015

Ein Hoch auf den Wein!

Das Winzerfest in Nonnenhorn war ein wahrer Besuchermagnet. Die
schinsten Eindriicke hat der Stdfinder festgehalten -

LINDAU-WESTALLGAU Nonnenhorn | Wasserburg | Hergensweiler | Lindenberg | Scheidegg | Weiler | Heimenkirch | Oberstaufen

Seite 6

Schnappschiisse

Der Siidfinder sucht die besten
Urlaubsfotos - Seite 7

,,Bekommlich® - verboten!

Brauerei Harle muss zehntausende Flaschen iibermalen

Gottfried Harle, Geschafts-
fiihrer der Brauerei Clemens
Harle in Leutkirch, darf sein
Bier nicht mehr mit dem Be-
griff ,bek&mmlich” bewer-
ben. Das hat das Ravensburger
Landgericht entschieden. Har-
le wird in Berufung gehen.

WON STEFANIE REBHAN

REGION - ,Bekéimmlich” -
dieses Wort muss nun auf
zehntausenden  Bierflaschen
aus der Brauerei Hirle von
Hand durchgestrichen werden.
Mach 7o Jahren darf die Familie
drei ihrer Biersorten nicht mehr
mit dem Begriff bewerben. Au-
Berdern muss Gottfried Harle
die  Gerichtskosten tragen.
» Bekmmilich’ ist eine gesund-
heitsbezogene Aussage”, so der
Richter. Und gesundheitsbezo-
gene Werbung fir Alkohol mit
mehr als 1,2 Prozent ist in der
EU verboten. Auch der Duden
lbersetze ,bekdmmlich” unter
anderem mit gesund und zu-
tréglich.

Der Berliner ,Verband Sozia-
ler' Wettbwerb” (VSW) hatte am
16.6.2015 gegen Harle aus die-
semn Grund eine einstweilige
Verfligung erwirkt, die nun vor

dem Landgericht Ravensburg
bestatigt wurde.
wlch bedauere das Urteil und

werde es nicht so stehen las-
sen”, sagte Gottfried Harle
nach der Urteils-
verkiin-

dung, zu

der der
Kldger

nicht

grindung: ,Bekémmlich” kén-
ne viele Bedeutungen haben.
Das auf eine, namlich ,gesund”
zu beschranken. sei rechtlich

nicht hinnehmbar, so Har-
le: ,Daher sehe ich in
der ndchsten Istanz
gute Chancen fiir uns".
Das Urteil betrifft auch
viele andere kleinere

on. Harle habe viele Brie-
fe und E-Mails erhalten,

ketten angehdngt wur-
den, auf denen das Bier
ebenfalls mit ,bekdmmlich”
beworben wird.

Fiir Gottfried Hérle steht

nyme entspannend und
wohltuend und sei keines-

er- wegs gesundheitsbezogen.
schie- Es gibt kritische Stim-
nen ist. men, die im VSW keine so-
Die ziale Insitution sehen,
Brauerei sondern einen profes-
wird da- sionellen Abmahnver-
mit in Be- Auch wenn sich viele ein, der Uberwiegend
rufung ge- liber ein kiihles Bier von den Abmahn-
henundvor % \|freuen — bekdmmlich gebihren und ein-
das Oberlan- '5r es offenbar nicht. kassierten  Ver-
desgericht in Foto: Michael Zwahlen tragsstrafen
Stuttgart zie- lebt.

hen. Seine Be-

Brauereien in der Regi- | ¥

in denen ihm einige Eti- |

wbekdmmlich” fir die Syno- | ¢

20 Karten fiir MotoMarkt gratis!

RAVENSBURG - Der moto-
Markt Ravensburg ist seit vie-
len Jahren eine feste Grofe in
der Oldieszene in der Region

die Oberschwabenhalle in Ra-
vensburg. Der Siidfinder ver-
lost 10 x 2 Karten fiir die
Messe! Schreiben Sie eine

Bodensee-Oberschwaben. Mail an gewinnen.rv@sued-
Die Messe bietet am 5. und 6. finder.de mit dem Betreff
September neben Oldtimern, ,motoMarkt". Zusitzlich ladt

der Sidfinder am 4. und 5. 9.
zum Autokino, in dem vier
verschiedene Filme gezeigt
werden. Foto: ch

Youngtimern und histori-
schen Motorrddern auch jede
Menge Ersatzteile, Literatur
und Modellautos in und um

Zeitungen, Lokalzeitungen
Wochenzeitungen - auch heute
wird noch viel gedruckt und
dafiir werden Symbolbilder wie
der klischeehafte Bayer mit Bier
in der Hand benétigt.

(Model: ich selbst)

O Bild 2-2
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Die Digitalisierung erreichte die Stockfotografie Mitte der 1990er
Jahre. Nachdem der Softwarehersteller Adobe mit dem Programm
Photoshop die Méglichkeit der digitalen Bearbeitung geschaffen
hatte, stand zunéchst noch ein Speicherproblem im Weg: Ein einge-
scanntes Dia aus einem Kleinbildfilm erreichte mehr als zehn Megapi-
xel und selbst im JPG-Format haben diese Bilder DateigréBen von
finf Megabyte oder mehr. Was heute nach einer Kleinigkeit klingt,
liberstieg aber die damaligen Speicherkapazitaten. Die Alteren unter

den Lesern erinnern sich, dass die ersten Floppy Disks 1,2 oder spéater
1,44 Megabyte speichern konnten. Ein einzelnes Bild musste also auf

vier bis sechs Disketten aufgeteilt werden.
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Erst das Internet machte dies tberflissig. Nun konnten die Daten
zwar anfangs noch langsam, aber innerhalb desselben Tages von
einem Ort an den anderen Ubertragen werden — und das an immer
mehr Orte in aller Welt. Damit waren die jahrzehntealten Vertriebs-
wege lber nationale Agenturen eigentlich nicht mehr nétig.

Dies erkannten zunachst Jonathan Klein und Mark Getty, ein Erbe
der amerikanischen Milliardarsfamilie. Beide waren vorher im Invest-
ment-Banking tétig und sahen die Chance, diesen Markt durch neue
Technologien zu &ndern. Unter dem Namen Getty Images schloss die
neue Agentur Vertrdge mit vielen Partnern in aller Welt und kaufte
auch Jahr fur Jahr komplette Bildbestdnde auf. Sie konnte nun Redak-
tionen Bildmaterial aus aller Welt anbieten, zudem produzierte sie
auch selbst mit angestellten Fotografen laufend neues Material von
Sportveranstaltungen und bedeutenden Nachrichtenereignissen.

Neben Getty und Klein war auch Microsoft-Griinder Bill Gates
der Uberzeugung, dass im Internet der Handel mit digitalen Inhalten
zu einem erfolgreichen Geschaft werden koénnte. Er grindete dafir
die Bildagentur Corbis, die ebenfalls einige der bekanntesten Bild-
archive aufkaufte und deren Bilder digitalisierte. Zwar haben sich Bill
Gates' Vorstellungen bis heute nicht durchgesetzt, groBformatige
digitale Bilderrahmen sind wohl nur in seinem eigenen Haus zu fin-
den. Trotzdem etablierte sich Corbis als Nummer zwei im weltweiten
Bildermarkt.

In einem weiteren technologischen Schritt wurde nicht nur die
weltweite Verfigbarkeit mithilfe des Internets revolutioniert. Um die
Jahrtausendwende kamen die ersten im Alltag wirklich nutzbaren
digitalen Kameras auf den Markt. Zwar konnte die Bildauflésung nicht

’ D legst
di nie%a'-

Oktoberfest-Spe

al!

e Bild 2-3

Derselbe »Bayer«, andere
Zeitung, anderes Foto, andere
Verwendung: Hier zur Promo-
tion eines Abonnements der
Minsterschen Zeitung.

sctvingrone B &S A% ser
AKX MeinD
Dachverband Polik . Prasse.  Gesundheit. Veranstaltungen  Publikationen .  Karriara  Uberuns

Startste + Karriere

Attraktive Arbeitsmaglichkeiten in
Gesundheitswesen.

Im Januar 2013 wurde der BKK Dachverband e. V. als politische und fachliche Interessenvertretung der

betrieblichen Krank icharungen in Deutschland gegriindet. Vereinsmitglieder sind 83
i sowia viar BKK Landasverbande. Damit sind rund 10 Millianen Versicherte in der neusn
und schlagkriftigen Organisation vertreten. Wir bicten Ihnen die M3 itin einem i

an der Gestaltung des Gesundheitswesens im Auftrag unserer Mitglieder mitzuwirken. Wollen Sie baim BKK
Dachverband mitarbeiten? Dann freuen wir uns darauf, Sie bald kennenzulernen

Was ist Stockfotografie eigentlich?

e Bild 2-4

Moderne Kommunikation
benétigt mehr Bildmaterial als
jemals zuvor, hier als Titelbild auf
einer Webseite, lizenziert Uber
die Agentur Westendé1.
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@ Bild 2-5

Neue Technologie eréffnet neue
Markte: Mit Microstock wurden
Bildlizenzen billig, aber auch fir
Massen verfligbar. Mein Allzeit-
Bestseller hatte deutlich mehr
als 3.000 Verkdufe und brachte
iber 13.000$ an Umsatz ein.
Allerdings gehérte auch Glick
dazu. Ein zweites Bild in etwas
anderem Winkel hatte finf Jahre
lang keinen einzigen Download
gehabt.
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mit Scans von analogen Kleinformatkameras, geschweige denn Mit-
telformatfotografien, mithalten.

Doch die digitalen Kameras erlaubten es auch weniger erfah-
renen Fotografen, inhaltlich gute Bilder zu erstellen: Denn statt Stun-
den oder Tage auf die Entwicklung von Filmen zu warten, waren die
digitalen Ergebnisse sofort oder spatestens nach Ubertragung auf
den Computer zu sehen. Fehler konnte man schnell erkennen und ein
weiteres Bild schieBen. Hinzu kam der Kosteneffekt: Bei der analogen
Technologie hat jeder Druck auf den Ausléser ein Stiick Film belichtet,
das zunachst gekauft und nachher entwickelt werden musste. Jedes
einzelne Foto kostete den Fotografen also Geld. Die digitale Tech-
nologie dagegen war kostenlos, sobald die Kamera gekauft war. Ob
die Kamera firr zehn oder zehntausend Bilder genutzt wurde, machte
finanziell keinen Unterschied mehr.

Andererseits tat sich mit dem Internet auch ein neuer Markt auf.
Kleine Unternehmen waren zuvor fast nur im lokalen Branchenver-
zeichnis ihrer Stadt zu finden und nur wenige konnten sich das Erstel-
len eigener Prospekte leisten. Zudem lernten viele Menschen, dass
sie mithilfe des Internets nun mit sehr geringem finanziellen Einsatz
eigene Inhalte publizieren kénnen.

Es traf also ein neues Angebot - digitale Bilder mit qualitativen
Einschrénkungen — auf einen neuen Markt, der nicht die héchsten
Anspriche stellte, wie es professionelle Redaktionen und Werbe-
agenturen taten.

Daraus entstand ein neues Marktsegment, das spater als Micro-
stock bekannt werden sollte. Mit »Micro« waren damals vor allem die

vergleichsweise kleinen Zahlungsbetrage gemeint. Ein traditionelles
Stockfoto wurde selten unter 50€ angeboten, fir groBe Bilder und
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umfangreiche Nutzungsrechte waren 500€ die Regel, auch vier- oder
funfstellige Betréage keine Seltenheit.

Bei Microstock dagegen wurden — nach einer kurzen Phase des
reinen Tauschhandels — nur symbolische Betrége verlangt. Der iStock-
photo-Grinder Bruce Livingstone beschrieb es einmal so, dass seine
Webdesign-Firma von der Masse an Nutzern Uberrascht wurde und
die monatlich steigenden Rechnungen an Internetgebihren fir die
Firma nicht mehr tragbar waren. Man berechnete einen Betrag von
20 US-Cent pro Download, um die Kosten zu decken. Da in den USA
der »Quarter, also ein Vierteldollar, eine géngige Mlnze ist, setzte
man den Betrag auf 25 Cent fest und schrieb den Fotografen jeweils
funf Cent davon gut.

Da es in den meisten Féllen keine professionellen Fotografen
waren, sondern Grafiker, Designer oder Internetentwickler, die selbst
Bedarf an Bildern hatten, konnten diese so ihren eigenen Bedarf kosten-
los decken: Ein Bild, das funf Mal gekauft wurde, brachte dem Anbie-
ter den nétigen Betrag, um selbst ein Bild herunterladen zu dirfen.

Erst im Laufe der Jahre entwickelte sich so aus den Tauschbérsen
Konkurrenten zu den Bildagenturen. Die Preise wurden Jahr fur Jahr
angehoben, mit verbesserten Kameras konnten auch hochauflésende
Bilder geschossen werden, aus einigen Tausend Kunden wurde ein
weltweiter Markt. Das erkannte auch Weltmarktfihrer Getty Images
und Ubernahm Anfang des Jahres 2006 den Discountmarktfihrer
iStockphoto.

Neben iStock entwickelte sich mit Shutterstock ein weiterer
Anbieter mit einem neuartigen Geschaftsmodell: Statt einzelne Bilder
zu lizenzieren, verkauft Shutterstock seinen Kunden Monatspakete.

Bild 2-6

Grafische Motive, die in Bildkom-
positionen immer wieder bend-
tigt werden, sind ebenfalls sehr
begehrt. Dieses Bild ist mein
Bestseller der letzten Jahre und
hat bei Shutterstock tiber 1.500
Verkaufe erzielt und dadurch
mehr als 1.000$ eingebracht.



Dies war zum Beispiel in Redaktionen bereits bei der Zusammenarbeit
mit Nachrichtenagenturen Ublich. Wer die weltweiten Berichte von
dpa oder Reuters erhalten wollte, lieB sich einen eigenen Nachrich-
tenticker in der Redaktion installieren und zahlte dafiir eine pauschale
Geblhr, unabhangig davon, wie viele der Meldungen man in eigenen
Artikeln verwendete.

In den letzten Jahren kamen noch die »mobilen« Plattformen und
Agenturen hinzu. Mit Instagram wurde das Teilen von Bildern popu-
l&r und so ist es fur Millionen von Fotografen véllig normal, auch
vom Smartphone oder Tablet-Computer aus Bilder zu schieBen, zu
bearbeiten und hochzuladen. Dies fihrt natirlich zu einem weiteren
zuséatzlichen Angebot an Bildern, zu denen heute monatlich mehrere
Millionen Fotos hinzukommen.

Dies alles erzéhle ich nur, damit man als Einsteiger einerseits den
aktuellen Markt kennenlernen kann. Andererseits kann man nur mit
Kenntnis dieser Entwicklungen verstehen, warum der Markt heute so
aussieht — und bei so mancher Diskussion mit langjahrigen Stockfoto-
grafen dann eben auch verstehen, warum sie gegeniber einer Agen-
tur gewisse Zurlickhaltung tben oder auch Kritik duB3ern.

Auch ich »mag« die eine oder andere Agentur lieber als eine
andere. Und auch ich beduge einige Entwicklungen kritisch oder
skeptisch. Als urspriinglicher Student der Wirtschaftswissenschaften
glaube ich aber auch daran, dass wir als Einzelne kaum einen Einfluss
auf die Entwicklung nehmen kénnen. Wir kédnnen uns nur an der Ent-
wicklung des Marktes orientieren und unsere eigene Entscheidung
darauf basierend treffen — die natlrlich am Ende auch lauten kann,
dass man sich nicht an diesem Markt beteiligen will.

Im Rahmen dieses Buchs ist es aber mein Ziel, Sie so objektiv wie
moglich Uber die Vor- wie auch Nachteile verschiedener Vertriebs-
wege zu informieren. Denn ich mochte lhnen die Entscheidungen
nicht abnehmen, sondern nur erleichtern.

Wenn Sie das letzte Kapitel aufmerksam gelesen haben, werden Sie
den ersten bedeutenden Teil unserer Kunden bereits kennen: Redakti-
onen von Zeitungen, Zeitschriften und vermehrt auch Online-Publika-
tionen haben einen taglichen Bedarf an neuem Bildmaterial. Eine rein
auf Text basierende Zeitung findet sich heute an keinem Kiosk mehr,
die Information in schriftlicher Form geht nahezu immer mit einem
oder mehreren Bildern einher.

Dabei wird der Bedarf an Bildmaterial zum téglichen Geschehen
zwar Uberwiegend von den Nachrichtenagenturen gedeckt, zu denen
wir als unabhéngige Fotografen nur sehr begrenzt Zugang haben. Ein



nicht unbedeutender Teil der Inhalte selbst von Tageszeitungen ent-
steht jedoch nicht erst durch das Weltgeschehen am vorhergehenden
Tag. Auch hier finden Sie allgemein gehaltene Berichte zu Themen,
die gerne mit Bildern illustriert werden: Vom Rezept fur den Apfel-
kuchen bis zu den Fakten zum VW-Abgasskandal, dem als optischer
Aufhdnger auch nur ein Auspuff mit Rauch hinzugefigt wird. Dazu
kommen wiederkehrende Ereignisse wie der Karneval in Mainz oder
Koln, der im Vorfeld auch gerne mit Bildern der letzten Jahre illus-
triert wird.

Sie sehen, die Einsatzzwecke fir Stockfotos sind genauso vielfal-
tig wie das Potenzial fir lhre Verkdufe. Das richtige Konzeptbild zu
einem hei3en Thema kann schnell einige Hundert Euro in die Kasse
spllen.

An dieser Stelle eine Anekdote: Im Jahr 2009 war die Schweine-
grippe in aller Munde; vor allem aber auch taglich in einem Magazin
oder einer Zeitung zu finden. Da sich schnell abzeichnete, dass es sich
nicht nur um ein heifles, sondern auch langer als ein bis zwei Tage
anhaltendes Thema handelte, kam ich mit meiner Partnerin auf die
Idee, dies zu einem kleinen Wettbewerb zwischen uns zu machen. Wir
beide lebten damals in einer Fernbeziehung zwischen der Schweiz
(ich) und Berlin (sie). Also setzten wir uns beide zum Ziel, innerhalb
einer Woche passende Konzepte zum Thema zu fotografieren.

Die Arbeit hat sich fur uns beide gelohnt: Meine Bilder brachten
mir innerhalb weniger Monate die Mehrheit der bis heute mehr als
2209 an Lizenzeinnahmen ein, fur eine Ausgabe von weniger als 20€
und vielleicht drei oder vier Stunden Aufwand ein ordentliches Ergeb-
nis. Heute wurde ich dies noch weit effizienter angehen. Die funf Bil-

der meiner Partnerin brachten sogar mehr als 800% ein.

Was ist Stockfotografie eigentlich?

@ Bild 2-7

Das Konzeptbild zum Thema
»Schweinegrippe, die im
Frihling 2009 durch die Medien
ging, hat mir mehr als 200 $
eingebracht.

¥4 Bild 2-8

Aktuell war das Thema
Schweinegrippe, meine Partnerin
fotografierte Ubergreifend das
Thema Epidemie. Das hat sich
gelohnt: 850$ an Lizenzein-
nahmen haben die funf Bilder
dieser Serie eingebracht.

(Foto: Maartje van Caspel,
iStock/mammamaart)
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e Bild 2-9

Blogs gehdren zu regelmaBigen
Kaufern von Stockfotos. Beden-
ken Sie dies auch bei der For-
matwahl: Titelbilder in Blogs und
sozialen Medien erfordern oft
ein breiteres Panoramaformat.
Es kann sich lohnen, Bilder auch
mal vorab in diesem Format zu
beschneiden, vielen der unerfah-
renen Kaufern fehlt die Fantasie,
wie ein Foto wirkt, wenn sie es
selbst nachtréaglich beschneiden
miussten.
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Im Jahr 2014 gab es ein absehbar noch kurzlebigeres Thema, den
sogenannten Heartbleed-Bug, von dem viele Computerserver welt-
weit betroffen waren. Wir haben innerhalb von 24 Stunden verschie-

dene Konzeptbilder dazu entwickelt und damit einige Hundert Dollar
verdient. Diese Art von Bildern verschwindet allerdings auch sehr
schnell wieder aus den Verkaufsstatistiken, sie sind naturgemaf nicht
sehr langlebig.

Neben den bekannten und »offiziellen« Redaktionen haben sich
dank der kostenginstigen Méglichkeiten des Internets jedoch Millio-
nen kleiner Redaktionen entwickelt: die oftmals nur privat und unre-
gelmaBig betriebenen Blogs. Diese entstanden oftmals aus einem
Hobby oder einer Leidenschaft fir ein Thema heraus und decken
manchmal einen Bereich in unerreichter Tiefe ab. Viele dieser Blogs
haben zwar keine grof3en Budgets fur Bilder und werden oft genug
auch mit eher maBig guten privaten Fotos illustriert, aber diese
Nische ist inzwischen gro3 genug geworden, so dass auch hier Bild-
kaufer in interessanter Zahl zu finden sind.

Dieser Bereich mag wenig interessant klingen, er kann lhnen
jedoch einen Marktvorteil verschaffen: Durchsuchen Sie doch ein-
mal geistig lhre Interessen, Leidenschaften und lhren Alltag. Sie wer-
den hier vielleicht Nischenmarkte finden, in denen Sie sich bestens
auskennen, hauptberufliche Fotografen aber kaum. Und vielleicht
haben Sie Uber Vereine oder Gemeinschaften Zugang zu Orten und
Objekten, die sonst niemandem offenstehen.

Kapitel 2



In den einschlagigen Gruppen und Foren zu Webdesign oder fiir Blog-
Autoren werden regelmé&Big Linklisten mit Seiten herumgereicht, auf
denen sich auch viele kostenlose Bilder finden lassen. Teilweise stellen
Fotografen ihre Bilder mit Creative-Commons-Lizenzen bereit, teil-
weise sogar ganz ohne Nutzungsbeschrankungen.

Trotzdem werden jéhrlich mehrere Hundert Millionen Bildlizenzen
durch Agenturen verkauft und Milliarden Dollar damit umgesetzt.
Denn die kostenlosen Datenbanken bieten heute zwar auch schon
eine groBe Vielfalt an Bildern, aber mit einigen Hunderttausend Bil-
dern kénnen sie trotzdem nicht in der Breite mit Agenturen mithalten,
die inzwischen fast 100 Millionen Motive zur Auswahl anbieten.

Ein weiterer Aspekt ist die Rechtssicherheit, die bei kostenlosen Bil-
dern oftmals fehlt. Sind die darauf zu sehenden Personen mit der Ver-
offentlichung und kommerziellen Nutzung einverstanden? Kann ich
wirklich das Bild mit dem Ferrari auf meiner Webseite einsetzen? Ris-
kiere ich eine Abmahnung flr tausend Euro oder mehr? Diese Fragen
lassen sich schwer beantworten, wenn ohne Umsatz eben auch das
Personal fir eine genaue Kontrolle der eingereichten Bilder fehlt.

Die Bildqualitat ist ein weiterer Aspekt, der nur bei Agenturen mit
eigenem Personal in der Bildkontrolle wirklich geprift werden kann.
Hier gibt es zwar deutliche Unterschiede zwischen den verschiedenen
Anbietern, aber bei einem einmal gefundenen Anbieter kann man

Bild 2-10
Manchmal braucht man etwas
eben dringend. Kunden suchen
eine breite Auswahl an Motiven.
Auch Bilder, die ein Hobby-
fotograf wohl kaum »aus SpafB«
knipsen wirde. Kein Bestseller,
aber bei 33 Verkaufen haben
mir drei Fotos einer einfachen
Rolle Klopapier immerhin 93$
eingebracht.



davon ausgehen, dass die Bilder alle mehr oder weniger denselben
Anspriichen geniigen.

Die Suchfunktionen sind ein weiterer Aspekt, der vor allem regel-
mé&Bigen Bildkaufern sehr viel Zeit abnimmt — oder dieselbe kosten
kann. Denn ausgefuchste Algorithmen der Agenturen sollen sicher-
stellen, dass jeder Kaufer mit geringem Aufwand an das gewlinschte
Motiv gelangt. Auch hierfiir fehlen bei kostenlosen Plattformen oft-
mals die Ressourcen.

SchlieBlich gibt es nach wie vor geniigend Einsatzzwecke, bei
denen bereits Geld im Spiel ist: Ob der Grafiker die neue Firmen-
broschiire entwickelt oder gar eine nationale Plakatkampagne ge-
plant ist, der Buchumschlag im Laden einfach auffallen muss oder die
Anzeige in den Gelben Seiten — wer fir die Anwendung bereits viel
Geld ausgibt, dem sind einige (oder auch einige Hundert) Euro mehr
oftmals nicht so wichtig, solange er dafir etwas bekommt, das er als
Marktvorteil empfindet.

Daher bin ich sehr zuversichtlich, dass auch in den nachsten Jah-
ren ein Teil des Marktes fir bezahlte Bildlizenzen bestehen bleibt.
Auch wenn das Angebot in derselben Zeit weiterhin sehr viel schnel-
ler wéchst als die Nachfrage, wird es weiterhin gréBere Summen Geld
zu verteilen geben und wir missen »nur« die besten Wege finden, um
unseren Anteil am Kuchen zu sichern.

Ein wichtiger Aspekt fir jeden Stockanbieter ist die richtige Einschat-
zung seiner eigenen Position in diesem Markt: Fotografie ist ja an sich
auch als Kunstform anerkannt. Und dies machen sich die Agenturen
auch zu eigen, indem sie ihre Anbieter gerne als »Kinstler« anspre-
chen.

Die Realitat ist jedoch etwas anders. Oder wirden Sie annehmen,
dass jemand bei einer Auktion ein Bild von Picasso ersteigert, um es
dann mit anderen Farben zu ibermalen und sein Firmenlogo darauf
zu setzen? Wohl kaum. Das passiert mit einem Stockfoto aber tag-
téglich, denn unsere »Werke« werden oftmals nicht in der von uns
gelieferten Form genutzt, sondern nur ein Ausschnitt, mit anderen
Elementen kombiniert, in den Farben angepasst und mit der Marke-
tingbotschaft eines Unternehmens versehen.

Damit sind wir letztlich weniger »Kinstler« als vielmehr »Zuliefe-
rant«. Wir liefern der Werbebranche ein Rohprodukt, das noch ver-
edelt und zu einem fertigen Ergebnis bearbeitet werden kann. Wer
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After Charlie: social diversity withour ethnic mix

By Jean-Claude Summary

In early March, Prime Mieistes, Manuel Valls, announced various meassres o promote social
diversity and are fighting , texriorial and ethnic

d that developed there
for 30 years. On this oscasion, be even annosnced plans to impose by means of a “sestlement palicy,”
expressly 1o fight against the phenomens of ghetoisation,

Ome difficulty, however, is that social diversity desired by the Prime Minister,is rejected by many of our compatriots who know that it aiso cames with

e industry?
, ¥
15, 0 T w1 ¥ o6 5 o
o mz.ﬁ“‘-”"” *re
P =
st o P00 B e 1998 conter 7@
ienorma B W;mv.%"’ naes &m0
P L it .o
P s Brosit? o
aus\\mon\u\w
ind
outsour™ 8 00
1|mw""""¢'mw
prasil 3
e
: = o
e ts T o8 aurasie®
sochamer® o .Mw.ms'ﬂ’““’
o 0 o toPBE Y I o
mﬂ’e‘:’o W:ﬁnm"‘: kﬂ”m«_mm"“
a0 A pBIEN e
gon .
meos om S5 24 We can ook a X
pete arasmo R g o o e e e
i et o orbuyak an,
i ﬂ«s“”mﬁ':mw‘”"""'wr pert M’l‘“ﬂi*nﬂrﬂzm\pﬁnlmud’pmumm e el
B oconori pora! g 35 il stuck i the drk sges? For b wh are smantphone
, com & Banks are, the banking mehdm’ oW omeipsesent and impartan
o 6 00000 new echnology, moTe conservative when i cames to
ELPAIS

“Bg0er depatiarma | em mipus,

.
TS — Pebcarss 7 age s 1054

7 saker dy k,
b, AN géra med he|t vanligt

TeO lnte att sate bara,
Tsste du ate gy iy, i Matlagning. saie 5,
MO fhr du 7 supgypn K2 €10, 1ipDa frogt oeh grerr 1154 Mycket mer.
PR3 St s o ot iy
73 situationery

Trending:  Pinlerest  Twitter  Women Entrepreneurs  Book Awands

3 Business Situations That Are Ripe for
Mediation
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A5 2 business owner, you know how expensive legal fees can be, 50 the sooner you

also mit dem Gedanken Probleme hat, dass das eigene Bild auch ein-
mal in einer anderen Form wieder auftaucht, dem sei von der Stock-
fotografie abgeraten.

Das Gleiche gilt fir die moglichen Einsatzzwecke: Ein eigenes
Bild kann durchaus mal in der Werbebroschire einer Partei landen,
die den eigenen Vorstellungen komplett entgegengesetzt argumen-
tiert. Gerade bei Bildern mit erkennbaren Personen ist dies hier und

da sicher problematisch, dariber muss man sich von Anfang an im
Klaren sein.

Was ist Stockfotografie eigentlich?

@ Bild 2-11

Online-Nutzungen in Portugie-
sisch, Schwedisch, Russisch,
Spanisch; und gerade die Best-
seller finden sich in unterschied-
lichstem Zusammenhang wieder.
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Des Weiteren ist Stockfotografie kein kurzfristiges Geschéaft. Wer
glaubt, dass er eine Woche nach dem Urlaub die Strandfotos aus den
Sommerferien hochladen und mit dem verdienten Geld gleich den
Herbsturlaub finanzieren kann, der wird enttiauscht. Dafiir verkaufe
ich auch heute noch Lizenzen fur Bilder, die ich 2007 geschossen und
hochgeladen habe. Die Verkaufe werden im Laufe der Zeit zwar weni-
ger, aber einige meiner alten Bilder haben Uber die Jahre viele Hun-
dert Verkaufe erzielt.

Auch hilft es wenig, vor dem Computer zu sitzen und auf Ver-
kaufe zu warten. Sobald man die Bilder zu seinen Agenturen hochge-
laden hat, ist die eigene Arbeit eigentlich beendet. Wer dann erst mal
abwartet, ob sich etwas verkauft, der verliert viel Zeit. Stattdessen
braucht man Ausdauer, Konstanz und eine gewisse Ignoranz gegen-
Uber den E-Mails und Benachrichtigungen, dass man mal wieder 25
Cent verdient hat. Klar darf man sich ein Lacheln zwischendurch erlau-
ben, aber reines Abwarten fuhrt auch in der Stockfotografie selten
zum Erfolg.

Ein weiterer Aspekt, an dem viele Einsteiger in die Stockfotogra-
fie scheitern, ist die fehlende Lernbereitschaft. Wie eben beschrieben,
liefern wir lediglich Rohstoffe fiir die spatere Anwendung. Damit wer-
den an unsere Bilder ganz andere Anforderungen gestellt als an die
fertigen Werke eines Fotografen, der seine Drucke in einer Galerie
aufhangt. Ob Sie bereits eine Ausbildung als Fotograf durchlaufen
oder diverse Preise und Wettbewerbe gewonnen haben, spielt fir die
Stockfotografie erst einmal keine Rolle. Sie missen sich auf andere
technische und auch inhaltliche Anforderungen einstellen (wollen),
um in diesem Markt erfolgreich zu sein.

Keiner dieser Aspekte sollte Sie davon abschrecken, Stockfoto-
grafie und die Vermarktung lhrer Bilder Gber Agenturen fur sich selbst
auszuprobieren. Sie sollten sich aber von Anfang dieser Aspekte
bewusst sein, um spéater Enttduschungen zu vermeiden. Falls Sie eines
Tages herausfinden, dass die Stockfotografie doch nicht das Richtige
fur Sie ist, kdnnen Sie immer noch die gelernten Fahigkeiten ander-
weitig einsetzen.



