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Allgemeine Begriffsdefinitionen

Asset - Allokation = Diversifikation von Vermogawif verschiedene
Anlageklassen, steuert die Performance und

das Risiko eines Portfolios.

High Net Worth Individual Eine Person die minadest eine Million Einheiten

der entsprechenden Landeswahrung besitzt

Ultra High Net Worth Individual = Eine Person diénghestens 30 Millionen Einheiten

der entsprechenden Landeswahrung besitzt

Family Office = stimmmalige Bundelung von Famitiegitz in
einer Gesellschaft.
Ein Family Office bietet den finanzwirtschadtien

Vollservice mit dem Ziel der Kosteneffizienz

All'in Fee = Kosten fur Transaktionen und Depbig&en
werden zusammengefasst zu einem festen Prozent

satz, den der Kunde einmal im Jahr bezahlt.

Arbitrage = Preis, Kurs oder Zinsdifferenzen sine
Wertpapiers sollen so ausgenutzt
werden, dass dadurch ein Gewinn

erwirtschaftet werden kann.

Markenerosion = »eine durch Stimuli ausgeltstgtame
Destruktion des in der Psyche des Konsumenten
der Marke verankerten, unverwechselbaren
Vorstellungsbildes von einem Produkt oder eine

Dienstleistung.”



