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„Mindestens 50 Prozent der Werbeaussagen sind vergebens,                       

das Problem ist nur: Ich weiß nicht welche 50 Prozent.“ 

        

Henry Ford

 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
Diese Diplomarbeit ist gesperrt und darf nicht ohne Rücksprache mit dem 

Autor an Dritte ausgehändigt werden.  
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