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Das Buch
Das Buch behandelt das Fachgebiet des E-Procurement und stellt in Bezug zu kleinen 
und mittelständischen Unternehmen die These auf, dass die elektronische Beschaffung 
eine Chance zur Prozessoptimierung in diesem Bereich darstellt. Verdeutlicht wird die 
Komplexität der Ein- und Durchführung des E-Procurement im Allgemeinen und insbe-
sondere im Bereich des Mittelstands. Unter Berücksichtigung der besonderen Gegeben-
heiten werden sowohl Probleme, Barrieren und Hemmschwellen als auch Potenziale 
und Entwicklungsprognosen betrachtet. Zu diesem Zweck werden bereits behandelte 
Erkenntnisse und Thesen im Bereich des E-Procurement aufgegriffen und in Verbindung 
mit kleinen und mittelständischen Unternehmen gebracht.
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