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1. Einleitung

Nachrichtenagenturen sind Dienstleister, die ihre Kunden — dazu zdhlen
neben Abonnenten aus den Bereichen Politik, Wirtschaft oder Verwaltung
vornehmlich journalistische Medien — mit dem immateriellen Produkt
Nachricht versorgen. Journalistische Redaktionen sind auf die Nachrich-
tenzulieferung durch Agenturen angewiesen, um ihren Rezipienten eine
umfassende Berichterstattung bieten zu konnen.! Schon bei ihrer Griin-
dung bestand die Raison d’Etre der GroBhindler darin, gebiindelt Nach-
richten zu produzieren und diese einem breiten Kundenkreis zur Verfii-
gung zu stellen. Somit war es fiir Verlage nicht notwendig, an allen zent-
ralen Nachrichtenplédtzen im In- und Ausland Redaktionen zu unterhalten.
Stattdessen verlieBen sich die Zeitungen auf die Meldungen von Havas,
Reuters, dem Wolff’schen Telegraphenbureau und AP, wihrend ihre Le-
ser die Vorziige eines breiten Nachrichtenportfolios genossen. Die Raison
d’Etre der GroBhindler hat bis heute Bestand. Vor dem Hintergrund des
krisenbedingten Stellenabbaus im Journalismus (insbesondere im Aus-
land, da die Unterhaltung eines Korrespondentenbiiros mit hohen Kosten
verbunden ist), dem Ausbau von Nachrichtensendern, die 24 Stunden, sie-
ben Tage die Woche mit Informationen versorgt werden miissen, und dem
immensen Angebot an Nachrichtenseiten im Internet gewinnt die Dienst-
leistung der Agenturen zunehmend an Bedeutung. (= Kap. 3) So kommt
Struk denn auch zu folgendem Fazit:
,.Die Massenmedien sind ohne ihre Zulieferer, die Nachrichtenagenturen, heute
nicht mehr denkbar. Die Agenturen versorgen Zeitungen und Rundfunk mit In-
formationen aus allen Teilen der Welt und haben damit groBlen Einfluss auf die
Berichterstattung der Massenmedien.* (Struk 2000: 179)
Segbers resiimiert ferner, dass ,,[d]ie Nachrichtenvermittlungskette [...]
ohne das Glied Nachrichtenagentur kollabieren* wiirde (2005: 311).

In Anbetracht der zentralen Bedeutung von Agenturen als Informations-
und Nachrichtenzulieferern mag es iiberraschen, dass die (Kommunikati-
ons-)Wissenschaft dem Forschungsgegenstand kaum Beachtung geschenkt
hat. In Bezug auf Nachrichtenagenturen sowie den Agenturjournalismus
herrscht ein grofles Forschungsdefizit. Dafiir verantwortlich sind u.a. ein

1 Aus Griinden der besseren Lesbarkeit wird auf die gleichzeitige Verwendung ménn-
licher und weiblicher Sprachformen verzichtet. Sdmtliche Personenbezeichnungen
gelten gleichermalfien fiir beide Geschlechter.
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1. Einleitung

erschwerter Feldzugang, eine restriktive Informationspolitik seitens der
GroBhindler sowie eine generelle Unsichtbarkeit der Agenturen in der 6f-
fentlichen Wahrnehmung. Stattdessen bleiben Agenturjournalisten als
anonyme Nachrichtenschreiber hinter ihrem Produkt im Verborgenen. (=
Kap. 3.1.4) Diese Arbeit soll einen Beitrag leisten, diese Liicke zu ver-
kleinern. So setzt sie sich zum Ziel, den disparaten Forschungsstand der
deutsch-, englisch- und franzosischsprachigen wissenschaftlichen und
Praxisliteratur zu systematisieren, um somit einen Uberblick iiber unter-
schiedliche Facetten dieses Forschungsfeldes zu liefern. Zugleich wird der
Agenturjournalismus an einem ausgewihlten Beispiel untersucht: Im Fo-
kus stehen Agenturjournalisten und -redaktionen in Briissel. Es gilt, die
journalistischen Praktiken, die bei der Selektion und Produktion von EU-
Nachrichten Anwendung finden, individuelle Merkmale der Nachrichten-
schreiber sowie die spezifischen Arbeitsbedingungen am Nachrichtenplatz
Briissel zu untersuchen. Auf Grund des einmaligen Institutionengefiiges
der EU und des supranationalen Umfelds stellt Briissel fiir EU-
Korrespondenten einen besonderen Arbeitsplatz dar. (= Kap. 4.3.2) Wih-
rend Journalisten anderer Mediengattungen, insbesondere Zeitungs- und
TV-Journalisten, sowie ihre Berichterstattung im Zentrum zahlreicher in-
ternational vergleichender GroBprojekte und nationaler Fallstudien stan-
den, wurde der Briisseler Agenturjournalismus von der Forschung bislang
kaum beachtet. (= Kap. 4.4.1) Und so riickt diese Studie die Nachrich-
tendienstleister in Briissel in den Fokus. Im Zentrum der Analyse stehen
daher weniger die Inhalte der Agenturberichterstattung, sondern vielmehr
die Bedingungen, unter denen sie entstanden sind.

Demnach vereint die Studie den Agenturjournalismus auf der einen Sei-
te mit den Forschungsstringen zur europiischen Offentlichkeit und zum
EU-Journalismus auf der anderen Seite. Der Diskurs um eine européische
Offentlichkeit begann mit der Ratifizierung des Vertrags von Maastricht.
Einhergehend mit einer Machterweiterung der EU entwickelte sich eine
Diskussion um die Intransparenz ihrer Entscheidungsprozesse sowie ihre
mangelnde Legitimitdt. Im Kontext dieser Debatte verbreitete sich das
Schlagwort des europdischen Demokratiedefizits. (Vgl. z.B. Franzius
2004: 1; Adam 2007b: 17; Laumen/Maurer 2006: 4; Koopmanns/Statham
2010: 35) Wihrend die institutionelle Integration ziigig vorangetrieben
wurde, konnte die soziale und emotionale Integration nicht Schritt halten,
so die Argumentation der Kritiker (vgl. Beierwaltes 2000: 215; Dow-
ney/Koenig 2006: 166). Kennzeichnend fiir das Demokratiedefizit Euro-
pas ist seine enge Verschrinkung mit dem Offentlichkeitsdefizit. Da EU-
Akteure national gewihlt bzw. ernannt werden, sind sie einem nationalen
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1. Einleitung

und nicht einem europdischen Demos verantwortlich. Thre Kommunikati-
on ist daher national ausgerichtet, so dass das Demokratiedefizit als eine
der Ursachen fiir das europiische Offentlichkeitsdefizit gesehen werden
kann.? (Vgl. Gerhards 2000: 292; Downey/Koenig 2006: 166) Umgekehrt
wird die Entstehung einer europiischen Offentlichkeit als mogliche Lo-
sung des Demokratiedefizits erachtet. Als Intermediédre konnen journalisti-
sche Medien Transparenz und Legitimitit fiir die in Briissel getroffenen
Entscheidungen herstellen und somit eine (kommunikative) Briicke schla-
gen zwischen der EU und den nationalen Offentlichkeiten. (= Kap. 4.1,
4.2) Mit ihren drei Institutionen, 28 Mitgliedslindern, 24 Amtssprachen
und etwa 500 Millionen Biirgern weist die Europdische Union eine beson-
ders hohe Komplexitit auf. Zugleich gilt Briissel in der offentlichen
Wahrnehmung vielfach als Biirokratiemonster, Raumschiff o.4d. (vgl.
Friedrich 2003; Otto 2014a). So spiegelt sich die Distanz zwischen der EU
und ihren Biirgern beispielsweise in der seit 1979 stetig sinkenden Beteili-
gung an den europdischen Wahlen wider. Beim letzten Urnengang im Jahr
2014 lag diese bei lediglich 42,6% (vgl. EP 2014). Der im Juni dieses Jah-
res beschlossene Austritt GroBbritanniens aus der europdischen Gemein-
schaft verdeutlicht ebenfalls die Griben zwischen Briissel und seinen Biir-
gern (vgl. Asthana/Quinn/Mason 2016).

Inwieweit Medien iiber die EU berichten, welche Themenschwerpunkte
sie setzen, welche Akteure sie zu Wort kommen lassen oder welche Per-
spektiven sie wihlen — i.a.W. die Frage, wie iiber Briissel Medienoffent-
lichkeit hergestellt wird — ist demnach fiir das demokratische Gleichge-
wicht zwischen EU-Institutionen, Mitgliedsldnden und Biirgern von be-
sonderer Relevanz. Die Wissenschaft, u.a. die Kommunikations- und Poli-
tikwissenschaft, widmen sich gleichermaflen diesem Forschungsfeld, um
diese Fragen zu beantworten. Wihrend Studien vielfach zu dem Schluss
kommen, dass EU-Themen in den Medien weitgehend unsichtbar sind,
ziehen aktuelle Untersuchungen ein optimistischeres Fazit. (= Kap. 4.4.1)
Zur Rolle von Agenturen als Urheber von EU-Nachrichten bzw. als In-
formations- und Nachrichtenquelle iiber die EU liegen keine Erkenntnisse
vor. Dabei prigen die Dienstleister — insbesondere im Bereich der Aus-
lands-Berichterstattung — als zentrale Gatekeeper und Agenda-Setter die
nachgelagerte Berichterstattung anderer Medien. Ein griindliches Ver-
stdndnis journalistischen Selektions- und Produktionspraktiken von EU-
Nachrichten in Agenturredaktionen ist somit ein zentraler Baustein, um

2 Andere Autoren hingegen sehen das Kommunikationsdefizit als Grund fiir das De-
mokratiedefizit (vgl. Eilders/Voltmer 2003: 250f.).
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den Forschungsstand zu europiischer Offentlichkeit und zum EU-
Journalismus einordnen zu konnen.

Deshalb riickt diese Studie den Agenturjournalismus ins Zentrum der
Aufmerksamkeit und fragt danach, wie in Briisseler Agenturredaktionen
EU-Nachrichten produziert werden. Der Prozess der Nachrichtenselektion
steht dabei im Fokus ebenso wie die Verarbeitung von Informationen zu
Nachrichtentexten sowie ihre anschlieBende Distribution. Der besondere
Nachrichtenstandort Briissel bildet den Kontext der Untersuchung. Das
paneuropdische Arbeitsumfeld stellt ein einmaliges Setting fiir den Journa-
lismus dar, das die Arbeit der Korrespondenten nachhaltig prigt. Zugleich
finden gattungsspezifische Besonderheiten und Herausforderungen des
Agenturjournalismus in der Studie ebenfalls Beriicksichtigung. In der Stu-
die geht es damit beispielsweise um Fragen der journalistischen Recher-
che, der Ausstattung der Briisseler Redaktionen, der Zusammenarbeit mit
den Heimatredaktionen oder dem professionellen Selbstverstindnis der
Agenturkorrespondenten.

In theoretischer Hinsicht griindet die Arbeit auf dem Modell der Ak-
teur-Struktur-Dynamiken des Soziologen Uwe Schimank (1996), der in
seinem integrativen Ansatz den Dualismus von System- und Akteurtheorie
zu iiberwinden sucht und stattdessen die Reziprozitit von Struktur und
Handeln herausstellt. Der Ansatz traf in der Kommunikationswissenschaft
bislang auf wenig Resonanz. Neuberger (2000, 2007), Altmeppen (2006)
sowie Hanitzsch (2004) machten ihn fiir die Journalismusforschung
fruchtbar, Donges (2002, 2008) wandte ihn in einer international verglei-
chenden Analyse nationaler Rundfunkpolitik an, Meyen (2014a+b, 2015)
nutzte ihn zur theoretischen Konzeptualisierung von Medialisierung, wih-
rend Siegert/Brecheis (2005/2010) sowie Schwarz (2010) fiir ihre Studien
im Bereich der Werbe- bzw. PR-Forschung darauf zuriickgriffen.

Analytisch unterscheidet Schimank zwischen drei gesellschaftlichen
Strukturdimensionen. Auf der allgemeinsten Ebene verortet er teilsystemi-
sche Orientierungshorizonte. Mithilfe eines bindren Codes reduzieren die-
se fiir Akteure die Komplexitit der Welt, indem sie die Wollens-
Dimension des Handelns vorgeben. Die Teilsystemzugehorigkeit signali-
siert einem Akteur, wonach er — und seine Gegeniiber — zu streben haben
und welche Richtungen des Wollens auBlerhalb des Systems liegen. An-
ders als in systemtheoretischen Abhandlungen sieht der Schimanksche
Ansatz vor, dass Akteure ihr Handeln an mehr als einem teilsystemischen
Orientierungshorizont ausrichten konnen. Die institutionellen Ordnungen
wiederum schreiben die Richtung des Sollens fest. Dabei leiten normative
Vorgaben den Akteur in seinem Handeln an und reduzieren dadurch die
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potentielle Vielfalt an Handlungsmoglichkeiten. Zur Durchsetzung der
normativen Orientierung dienen (negative und positive) Sanktionen. Die
dritte Strukturdimension umfasst so genannte Akteurkonstellationen. Die-
se entstehen, sobald die Interessen von mindestens zwei Akteuren aufei-
nandertreffen und ein Akteur auf Grund der Interferenzen zur Realisierung
seiner Interessen auf die Kooperation des Gegeniibers — und sei es in Form
passiver Ignoranz — angewiesen ist. In Akteurkonstellationen realisieren
sich damit die Konnenskalkiile von Akteuren. Auf der einen Seite wird ihr
Handeln durch das interessengeleitete Handeln anderer restringiert. Auf
der anderen Seite ergeben sich in Akteurkonstellationen neue Handlungs-
alternativen. Wihrend die drei Strukturdimensionen gemeinsam das Wol-
len, Sollen und Kénnen von Akteuren priagen, (re)produziert Akteurhan-
deln umgekehrt die sie priagenden Strukturen. Argumentativ stiitzt sich
Schimank dabei auf die Strukturationstheorie von Giddens. Seine Ausfiih-
rungen griinden auf der Annahme, dass Strukturen nicht per se gegeben
sind, sondern sich erst im handelnden Zusammenwirken von Akteuren
entwickeln. Dabei kann das Handeln in Akteurkonstellationen dazu bei-
tragen, Strukturen aufzubauen bzw. zu manifestieren; umgekehrt konnen
soziale Strukturen durch das Handeln abgeschwicht und unterminiert
werden. (= Kap. 2.2) Die Arbeit gewihrt somit zum einen Einblicke in
die Prigung agenturjournalistischen Handelns in Briissel durch Deutungs-,
Erwartungs- und Konstellationsstrukturen. Zum anderen richtet sie den
Blick darauf, inwieweit aus dem Handeln Briisseler Agenturjournalisten
Struktureffekte hervorgehen. Insgesamt griindet die theoretische Fundie-
rung dieser Studie somit auf drei Forschungsstringen: auf dem Schimank-
schen Ansatz, der Agenturforschung sowie dem Forschungsfeld zur euro-
piischen Offentlichkeit und zum EU-Journalismus.

Zur Beantwortung der Frage, wie in Briisseler Agenturredaktionen EU-
Nachrichten produziert werden, wurde ein Methodenmix aus qualitativen
Leitfadeninterviews und der Methode des lauten Denkens angewandt. (=
Kap. 6.1) Dem holistischen Ansatz der Studie folgend wurden in Gespré-
chen mit 36 Korrespondenten und Biiroleitern von Agenturen fast aller
EU-Mitgliedsstaaten sowie den Nichtmitgliedern USA, Norwegen und
Schweiz die verschiedenen Stufen der Nachrichtenproduktion nachge-
zeichnet. Durch die Einbeziehung von Redaktionsleitern konnte eine zu-
sétzliche Perspektive in die Forschung eingebracht werden. Im Gegensatz
zu den Befragungen der Korrespondenten standen hierbei Fragen nach der
Organisation sowie dem Aufbau der Redaktion, der Koordination der Ar-
beit oder den erforderlichen journalistischen Kompetenzen im Fokus. Mit-
hilfe der Methode des lauten Denkens sollten erginzende Einblicke in die
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agenturjournalistischen Praktiken, die bei der Selektion und Produktion
einer EU-Nachricht Anwendung finden, gewonnen werden. Die Korres-
pondenten wurden gebeten, auf Grundlage einer Pressemitteilung der Eu-
ropdischen Kommission laut auszusprechen, ob und wie sie die bereitge-
stellten Informationen zu einer Agenturmeldung verarbeiten wiirden. Da-
bei wurden u.a. die Nachrichtenauswahl, weiterfithrende Recherchen so-
wie die Art und Weise der Informationsverarbeitung hin zu einem fertigen
Nachrichtenprodukt thematisiert. Mit dem Fallbeispiel wurde ein reales
Arbeitsszenario rekonstruiert, aus dem zentrale Erkenntnisse zu den typi-
schen Arbeitsweisen eines Briisseler Agenturkorrespondenten extrahiert
wurden. Die Interviewdaten wurden in einem internationalen Vergleich
gegeniibergestellt, um zu identifizieren, ob nationale Differenzen fiir die
Produktion von EU-Nachrichten in Briisseler Agenturredaktionen kenn-
zeichnend sind oder ob vielmehr supranationale Praktiken iiberwiegen.
Des Weiteren wurden alternative Differenzierungskriterien angewandt. So
wurden die Ergebnisse bspw. auch in Bezug auf die GroBe sowie Besitz-
form einer Agentur interpretiert. (= Kap. 9.1) Die vorliegende Untersu-
chung folgt damit nicht nur einem deskriptiven Anspruch, d.h. der Beant-
wortung der forschungsleitenden Fragen; sie liefert zugleich theoretische
Erkenntnisse, indem sie die Handlungsprigung des Briisseler Agen-
turjournalismus einerseits und die Struktureffekte des Handelns von Agen-
turjournalisten andererseits ins Zentrum der Analyse stellt. Des Weiteren
verortet die Studie den Briisseler Agenturjournalismus innerhalb der theo-
retischen Diskussion zur europiischen Offentlichkeit. Konkret wird auf-
gezeigt, welchen Beitrag Agenturjournalisten zur Herausbildung einer eu-
ropdischen Offentlichkeit leisten.

In Kapitel 2 werden zunichst die theoretischen Grundlagen der Arbeit
prasentiert. Es gilt, zentrale Begrifflichkeiten zu kldren sowie die Rezipro-
zitiat von Struktur und Handeln zu erldutern, um im Anschluss aufzuzei-
gen, wie Schimank sein Modell der Akteur-Struktur-Dynamiken theore-
tisch herleitet. Es erfolgt ein Uberblick einerseits iiber die gesellschaftli-
chen Strukturdimensionen, andererseits iiber die strukturellen Effekte des
handelnden Zusammenwirkens. Damit sind die zentralen Uberlegungen
zur Bestimmung des reziproken Verhiltnisses von Struktur und Handeln
aufgezeigt. Kapitel 2.2.4 widmet sich dem Schimankschen Modell und lie-
fert Erkldarungen zu den einzelnen Dimensionen. AbschlieBend wird resii-
miert, welchen Niederschlag das Modell in der Kommunikationswissen-
schaft erfahren hat. Der Blick richtet sich zum einen auf theoretische Ab-
handlungen des Fachs, zum anderen auf die Anwendung des Modells fiir
empirische Untersuchungen.

26



1. Einleitung

Das dritte Kapitel dient der Systematisierung des Forschungsstands zu
Nachrichtenagenturen und dem Agenturjournalismus. Es erfolgt eine
iiberblicksartige Synopse von deutsch-, englisch- und franzosischsprachi-
ger Fachliteratur aus Wissenschaft und Praxis. Wihrend zunéchst theoreti-
sche Grundlagen und die Raison d’Etre der Nachrichtendienstleister prii-
sentiert werden, widmet sich das Kapitel ferner dem Geschiftsmodell und
dem Markt der NachrichtengroBhéndler, den Agenturredaktionen und -
journalisten sowie den Inhalten und der Nutzung von Agenturmeldungen.

Mit Kapitel 4 endet die Darstellung des Forschungsstands. Einleitend
werden theoretische Konzeptualisierungen von europiischer Offentlich-
keit priasentiert. Wenngleich der Fokus der Darstellung auf den prominen-
testen Ansitzen — dem Konzept paneuropiischer Offentlichkeit sowie der
Europiisierung nationaler Offentlichkeiten — liegt, werden alternative Per-
spektiven ebenfalls beleuchtet. Da fiir diese Arbeit ein Verstindnis von
europiischer Offentlichkeit als europiischer Medienoffentlichkeit zugrun-
de gelegt wird, folgt anschlieBend eine Darstellung des Forschungsstands
zum EU-Journalismus. Dabei richtet sich der Blick bspw. auf die Beson-
derheiten und Herausforderungen des Briisseler Mikrokosmos, auf die
Mikroebene der EU-Korrespondenten sowie das Spannungsfeld von Euro-
pdisierung und Nationalisierung. In Kapitel 4.4 erfolgt eine Synopse der
wissenschaftlichen Literatur zur EU-Berichterstattung. Der Umfang sowie
die Themen- und Akteurstruktur sind nur ausgewihlte Aspekte, die be-
trachtet werden. Zugleich erfolgt eine Gegeniiberstellung der Berichter-
stattung von nationalen und transnationalen Medien. Das Kapitel endet
mit einem kurzen Uberblick zu Nachrichtenagenturen und EU-
Journalismus.

In Kapitel 5 werden die theoretischen Annahmen mit den forschungslei-
tenden Fragen zusammengebracht. Aus den Uberlegungen der vorange-
gangenen Kapitel werden untergeordnete Forschungsfragen abgeleitet. Im
Anschluss wird in Kapitel 6 erldutert, mit welchem Forschungsdesign die-
se beantwortet werden. Das Kapitel ist unterteilt in die Bereiche Datener-
hebung und -aufbereitung auf der einen und Datenauswertung auf der an-
deren Seite. Aus den methodischen Voriiberlegungen wird dezidiert darge-
legt, warum das gewihlte Untersuchungsdesign fiir die Operationalisie-
rung der Forschungsfragen besonders geeignet ist. Zur Auswertung der In-
terviewdaten wird ein computergestiitztes Verfahren angewandt. Dieses
wird in Kapitel 6 ebenso prasentiert wie die Auswertungsstrategie und das
Kategoriensystem.

Die Kapitel 7 bis 9 widmen sich den Ergebnissen. Den Forschungsfra-
gen folgend présentiert und systematisiert Kapitel 7 die Antworten der be-
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fragten Agenturjournalisten. Die Ressourcen des Briisseler Agenturjourna-
lismus, das Verhiltnis der Nachrichtenschreiber zu ihren Quellen oder ihr
professionelles Selbstverstindnis sind nur einige Aspekte, die in den Aus-
fithrungen abgedeckt werden. Im Anschluss erfolgt in Kapitel 8 eine Zu-
sammenfassung der Ergebnisse, um die wichtigsten Erkenntnisse iiber-
blicksartig darzustellen. Kapitel 9 schlieflich bringt die theoretischen
Uberlegungen dieser Arbeit mit den Ergebnissen der Journalistengespri-
che zusammen. Die Daten werden dahingehend interpretiert, wie sie sich
in den Forschungsstand zum Agentur- und EU-Journalismus einfiigen
ebenso vor dem Hintergrund des Konzepts europiischer Offentlichkeit
sowie unter Anwendung des Schimankschen Modells der Akteur-Struktur-
Dynamiken. Kapitel 10 dient zum einen der finalen Beantwortung der for-
schungsleitenden Fragen. Zum anderen zeigt es neue Forschungsfragen
auf, die durch die Untersuchung aufgeworfen wurden. In einem abschlie-
Benden Ausblick kommt die Arbeit zum Ende.
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Im folgenden Kapitel werden die theoretischen Grundlagen zur Beantwor-
tung der forschungsleitenden Fragestellung prisentier. Theoretisch lédsst
sich das vorliegende Forschungsvorhaben an der Schnittstelle zwischen
Akteur- und Systemtheorie verorten. Damit sind die zentralen theoreti-
schen Dimensionen der Arbeit aufgezeigt: Es geht einerseits um journalis-
tisches Handeln und journalistische Handlungen sowie die Prigung der-
selben durch medienbezogene und medienexterne Strukturen. Umgekehrt
liegt dem Forschungsansatz die basale Annahme zugrunde, dass aus dem
sozialen Handeln Struktureffekte in Form von Strukturerhaltung, Struk-
turverdnderung oder Strukturabbau hervorgehen. Auf den Untersuchungs-
gegenstand dieser Arbeit iibertragen geht es folglich zum einen darum zu
untersuchen, wie das Handeln Briisseler Agenturjournalisten durch gesell-
schaftliche Strukturdimensionen — sowohl briisselspezifische als auch
briisselferne Strukturen — geprigt wird. Zum anderen soll aufgezeigt wer-
den, wie im handelnden Zusammenwirken von Agenturjournalisten diese
Strukturen (re)produziert, verdndert oder abgeschwiécht werden. Zentral
fiir die folgenden Ausfiihrungen sind die Uberlegungen des Soziologen
Uwe Schimank, der mit seinem Modell der Akteur-Struktur-Dynamiken
die Dualitdt von Struktur und Handeln theoretisch umsetzt und fiir empiri-
sche Analysen fruchtbar macht. Bevor der Ansatz Schimanks mitsamt des
korrespondierenden Modells en détail priasentiert wird, soll zunichst die
theoretische Herleitung desselben nachgezeichnet werden.

2.1 Die zwei Soziologien

In den 1970er Jahren konstatiert Alan Dawe, dass die Soziologie von ei-
nem analytischen Dualismus zwischen zwei Soziologien, der sociology of
social system einerseits, der sociology of social action andererseits, ge-
kennzeichnet ist. Er fordert eine Synthese der sich diametral gegeniiber
stehenden Perspektiven, da seines Erachtens keine der Ansitze fiir sich
genommen das Problem sozialer Ordnung erkldren kann. (Vgl. Dawe
1970: 212ff.; 1978: 366) Die von Dawe postulierte Integration der beiden
Perspektiven gelingt u.a. dem britischen Soziologen Anthony Giddens mit
seiner Theorie der Strukturation (1984, 1988) (vgl. z.B. Reckwitz 2007:
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331ff.; Ortmann/Sydow/Windeler 1997: 315; Walgenbach 2006: 403;
Miebach 2014: 376ff.). Er konzeptualisiert Handeln und Struktur nicht als
zwei Gegenpole, sondern als sich gegenseitig konstituierende Elemente
und iiberwindet damit den Dualismus von Struktur und Handeln zuguns-
ten einer Dualitit (Giddens 1979: 69ff.; 1984: 25ff.; 1988: 77ff.). Indem
sein Ansatz sich von der Idee des Strukturdeterminismus ab- und einer
Anerkennung der Handlungsfihigkeit und reflexiven Bewusstheit des Ak-
teurs zuwendet, leistet der Wissenschaftler einen theoretischen Spagat
(vgl. Giddens 1984: 5ff.; Walgenbach 2006: 405f.; Kieser/Walgenbach
2010: 58f.). Vor diesem Hintergrund fungiert folgende Annahme als basa-
le Ausgangslage fiir die Konzeptualisierung seiner Strukturationstheorie:
Gesellschaft ist einerseits als das Produkt menschlicher Leistungen anzu-
sehen; andererseits beruhen die Bedingungen, unter denen Menschen han-
deln und dabei Gesellschaft produzieren, nicht auf selbst gewéhlten Kon-
ditionen, sondern sind historisch, d.h. extern, geprégt (vgl. Konopka 1999:
196f.). Dabei impliziert das Suffix des artifiziellen Neologismus Struktu-
ration den aktiven Schaffungsprozess sowie die im Gegensatz zum starren
Begriff Struktur inhdrente Dynamik. Der Begriff bringt die Gleichzeitig-
keit von Erzeugen und Erzeugnis zum Ausdruck. Strukturen werden dem-
entsprechend als Produkt und nicht als etwas ontologisch Gegebenes kon-
zipiert. (Vgl. Miebach 2014: 376; Weder 2008: 347; Ortmann/Sydow/
Windeler 1997: 315) Giddens zufolge ist menschliches Handeln fiir den
Aufbau dieser Strukturen konstitutiv. Umgekehrt wird das Subjekt in sei-
nem Handeln von denselben Strukturen geprigt, die es mit seinem Han-
deln wiederum verstetigt oder verdndert. Handeln und Struktur stehen
nach Ansicht von Giddens in einem rekursiven Verhiltnis und bedingen
sich gegenseitig — daher der zirkulér verstandene Begriff der Dualitét, der
zugleich die Gleichberechtigung der beiden Konzepte als zentrale Elemen-
te fiir den Prozess der Strukturation widerspiegelt. (Vgl. Giddens 1979:
69ff.; 1988: 52ff., 77ff.; Ortmann/Sydow/Windeler 1997: 317f.; Reckwitz
2007: 316, 321). Dieser Logik folgend sind Handeln und Struktur als die
zentralen Elemente der Strukturationstheorie in einem ,dialektischen
Vermittlungszusammenhang* (Konopka 1999: 197) reziproker Konstituti-
on miteinander verbunden.

In der Konsequenz handelt es sich bei Strukturen folglich sowohl um
das Medium als auch das Ergebnis von sozialen Praktiken (vgl. Giddens
1979: 69; 1984: 25). Daher konnen Strukturen fiir den Akteur nicht ,,4u-
Berlich”, d.h. ein auBerhalb seiner Handlungen existierendes Phinomen
sein. Vielmehr haben sie sich in den ,,Erinnerungsspuren‘ der Gesellschaft
und ihrer Subjekte verewigt und treten in sozialen Praktiken zutage. (Vgl.
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