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Facebook ist die führende soziale Community online und Weltweit.
 


 
 
Hier nur mal ein paar Zahlen (Stand Mai 2017)
 
 
 	2 Milliarden aktive Facebook Nutzer
 
 
 	30 Millionen Facebook Nutzer in Deutschland
 
 
 	1,3 Milliarden täglich aktive Facebook Nutzer
 
 
 	250 Millionen tägliche Nutzer von Instagram Stories
 
 
 	250 Millionen tägliche Nutzer von WhatsApp Status
 
 
 	70 Millionen Unternehmen auf Facebook
 
 
 	15 Millionen Unternehmens(profile) auf Instagram
 
 
 	1.32 Milliarden tägliche Facebook Nutzer (+17% im vgl. zum Vorjahr)
 
 
 	9,2 Mrd. US$ Umsatz im Q2/2017 – in Europa ist das Werbegeschäft um über 43% gestiegen (vlg. Vorjahr)
 
 
 	8 Mrd. US$ Umsatz kommt von mobilen Anzeigen
 
 
 	Der Preis für Anzeigen ist um 24% gestiegen
 
 

 


 
 
Mit ca. 2 Milliarden aktiven Facebook-Nutzern, hat es nie einen besseren Weg gegeben sie zu vergrößern und die Nachricht über so einen massiven Kundenstamm zu sehen.
 
Das bedeutende bei der Werbung mit Facebook, ist die Flexibilität und Reichweite Ihrer Werbeanzeigen sehr groß.
 
Sie können Ihre Anzeigen besonders effektiv und einfach gestalten, sodass sie nur für bestimmte Gruppen oder Segmenten von Leuten anpassen, die z.B. Informationen innerhalb ihres Profils enthalten wie Geschlecht, Position oder persönliche Präferenzen.
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